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◎“电影+”消费综合试点城市工作动态

本报讯 7 月 24 日，山东省电

影局、山东省商务厅、山东省文化

和旅游厅共同主办的“新业态拓

界”齐鲁服务消费季暨“电影+”主
题促消费活动在青岛启幕。该活

动以“光影齐鲁 焕新消费”为主

题，以“电影+服务消费”融合为核

心进行打造，旨在贯彻落实国家电

影局、商务部开展“跟着电影逛市

集”活动部署，深挖光影消费潜力，

深化商文旅体健融合，推动消费新

业态新模式新场景发展。

启幕城市青岛作为全国“电

影+”消费综合试点城市，立足世

界“电影之都”产业基础，依托具体

项目落地探索路径，把电影流量实

实在在转化为城市消费增量。一

是坚持系统谋篇布局，夯实试点建

设压舱石。从制度层面明确试点

推进路径，整合全市文旅、商务等

优质资源，制定《青岛市“电影+”

消费综合试点工作实施方案》，梳

理8项重点实施举措、六类重点建

设项目，建立 27 项重点攻坚事项

台账，逐项明确责任单位、时间节

点，实行清单化调度推进，避免各

项促消费活动碎片化、临时化。建

立跨部门常态化联动机制，打破部

门之间业务壁垒，统一调度商户资

源、活动场景、宣传渠道，构建部门

协同、市区联动、政企参与的工作

格局，为电影促消费系列活动落地

提供机制保障。

二是坚持场景创新赋能，跑出

业态融合加速度。立足产业资源，

因地制宜打造一批可落地、可体验

的“电影+”融合场景，打破概念化

创新，以具体活动检验融合实效。

比如，电影+文旅方面，春节期间

推出“电影票根游青岛”活动，联动

全市 700 余家食宿行游购娱商户

推出配套优惠。“电影+交通”方

面，联合机场集团推出“登机牌换

影票”“城市航旅推介”等活动，参

与游客近 8 万人次。“电影+品牌”

方面，抓住《飞驰人生 3》上映热度

开展主题营销，用好赛车“青岛造”

地域优势，举办赛车巡展、工厂开

放日活动，带动本土汽车品牌市场

热度大幅提升。“电影+研学”方

面，深挖《流浪地球》《封神三部曲》

IP打造片场研学，《蛟龙行动》国防

主题文旅体验项目累计接待游客

超8万人次。同时，策划海边电影

放映季、“青岛电影号”地铁专列、

社区电影节、电影音乐会等普惠活

动，把电影文化延伸到商圈、社区、

滨海沿线，持续拓宽消费传播场

景。

三是坚持多方协同发力，激活

市场联动动力源。坚持政府搭台、

市场唱戏，充分调动金融机构、院

线、商业综合体、文旅企业参与积

极性，形成多元参与的促消费格

局。联合青岛银联、建设银行等金

融机构，策划投放观影消费券，推

出电影龙标信用卡，通过金融让利

降低群众观影消费门槛。有序推

进胜利电影院、中国电影院等老牌

影院升级改造，优化观影硬件配

套，打造特色化沉浸式观影空间。

支持影院开展中外经典影品展映，

《消失的人》《特立独行》《三国第一

部：争洛阳》等影片来青开展路演

近 30 场。注重做好宣传总结，央

视《朝闻天下》、CCTV-6 等先后 7
次报道该市试点创新做法，省市级

媒体发稿 40 余次，持续放大试点

示范传播效应，吸引更多市场主体

主动参与到“电影+”融合活动当

中，逐步由政府主导办活动，转向

市场自发开发光影消费产品。

四是坚持着眼长效培育，筑牢

持续发展基本盘。 在推进试点过

程中，不以单次活动客流量、短期

营业额作为评判成效的唯一标准，

更加注重消费生态的长期培育。

一方面，夯实“电影+消费”产业根

基，用好电影经济政策，招引大投

资项目《流浪地球 3》《狠家伙》落

地，《金牌司仪》等影片顺利开机，

持续沉淀青岛电影取景地标、热门

电影场景，为后续开发电影旅游线

路、打造网红打卡点位、开展片场

体验积累优质资源；另一方面，持

续完善电影主题旅游线路、电影研

学产品、光影市集供给，打磨一批

能够常年运营的项目，循序渐进培

育新型消费链条，兼顾文化惠民社

会效益与拉动消费经济效益，探索

可复制、可借鉴的“电影+”促消费

工作模式。

据悉，“新业态拓界”齐鲁服务

消费季暨“电影+”主题促消费活

动即日起至 8月 30日在全省范围

内持续开展，各市将陆续推出形式

多样的配套活动及优惠政策。

（影子）

本报讯 为积极落实中共茂名

市委宣传部、中共茂名市茂南区

委宣传部迎接省运会宣传工作安

排，扎实推进文化惠民工程，丰富

广大市民夜间精神文化生活，7月

17 日晚，茂名市荔盛农村数字电

影院线有限公司在站前街道文化

创意街开展体育题材专场放映活

动，精选励志影片《我就是风》开

展专场放映，以优质光影服务丰

富群众夜间文化生活、浓厚城市

省运氛围。

文化创意街是城区热门夜间

休闲商圈，深受广大市民、亲子家

庭青睐。当晚，不少市民前往街

区驻足参与活动，静待影片开

播。露天银幕正式点亮后，群众

有序落座观看影片。市民在轻松

舒适的商圈环境中，既能体验优

质夜间休闲生活，又能沉浸式感

受体育励志光影魅力，实现休闲

文娱与文化惠民的有机融合。

影片《我就是风》取材青少年

真实追梦经历，讲述青年运动员

坚守体育初心、直面成长挑战、奋

力追逐篮球梦想的励志故事。其

内容质朴真实、感染力浓厚，充分

诠释奋勇拼搏、永不言弃、突破自

我的体育精神，与省运会全民参

与、活力进取、奋勇争先的办赛理

念高度契合，让现场观众在观影

过程中汲取体育力量、涵养奋斗

精神。

本次农村电影公益放映精准

对接上级宣传工作部署，将省运

会主题宣传与常态化文化惠民服

务有机融合。活动创新观影形

式，依托城市商圈开放空间开展

露天农村电影公益放映，有效盘

活公共文化资源，丰富城市夜间

文体业态，让省运文化、体育精神

真正融入市民日常生活。

下一步，茂名市荔盛农村数

字电影院线有限公司将持续在中

共茂名市委宣传部、中共茂名市

茂南区委宣传部的指导下，紧紧

围绕省运会宣传工作主线，持续

深入商圈、社区、乡村开展主题农

村电影公益放映活动，推送更多

体育励志、全民健身主题优质影

片，以光影赋能文体惠民，擦亮国

企文化服务名片，为该市喜迎省

运会营造文明热烈、活力昂扬的

浓厚氛围。 （支乡）

重新定义“影厅”：

从容器到内容

影厅，过去被视为电影的“容

器”。但在潇湘影城的实践中，影厅

本身成为了“内容”。

长沙潇湘青春影城大汉海派店

内，每个周末，影厅都会完成一次“变

形”。随着潇湘影城·杜鹃花儿童剧

场的入驻，座椅与银幕的固定搭配被

打破，取而代之的是森林秘境般的舞

台布景。原创沉浸式互动儿童剧《小

红帽的游侠梦》和《白雪公主和三只

小猪》轮番上演，银幕退位为动态背

景，演员在观众席间穿行，电影级的

声光系统为戏剧演出提供了远超传

统小剧场的视听张力。两场首演，上

座率均达90%，冲上长沙儿童剧热销

榜。

这一数据的价值不止于票房本

身。大汉海派店曾获评金蝴蝶儿童

影厅，在亲子领域本有积累。“周末驻

场”模式的引入，让儿童剧从“一次性

活动”变成了“常态化内容”，解决了

影院内容供给“有今天没明天”的痛

点。这是一家社区店的精准卡位

——当“离家近”成为亲子消费的第

一决策要素，社区影院的“最后一公

里”优势，便从地理距离转化为了内

容黏性。从经济账来看，周末下午的

非黄金时段被激活，原本空置的座位

产生了票务收入，同时带动了家庭客

群的餐饮、衍生品消费——这是一笔

“从0到1”的增量生意。

如果说大汉海派店是对“影厅空

间”的戏剧化改造，那么悦方店的VR
大空间影厅，则是对“观影方式”的根

本性重构。

在这里，观众摘下3D眼镜，戴上

头显，告别座位，在空旷的影厅中自

由行走。《丝绸幻旅》《寻找黎明：异

星》《恐龙移民计划》《飞向火星》——

20 余部国内外 VR 佳作覆盖全年龄

层。从“坐着看”到“走着看”，从“看

电影”到“进电影”，影厅还是那个影

厅，体验却已迭代。截至目前，该影

厅体验人数已突破千人次。据悉，悦

方店后续还将配合相关政策推进虚

拟影厅真厅的落地，在“文化+科技”

的融合上迈出下一步。

IP入场：影院成为

线下流量的“新入口”

影院做“电影+”最难突破的瓶颈

是什么？不是空间，不是技术，而是

内容的持续供给能力与消费链条的

有效延伸。一场儿童剧可以引爆周

末，但下周末怎么办？一个VR体验

可以吸引尝鲜者，但复购从何而来？

观众看完电影之后，如何让他们多停

留一会儿？

潇湘影城的探索，同时在内容和

消费两个维度给出了解法。

内容端，IP是最大的杠杆。2026
年 4月，悦方店与湖南快乐芒果互娱

科技联合，选用湖南广电“爆款”综艺

IP《大侦探》打造沉浸式互动剧场《恐

怖童谣》——芒果盒子剧场由此诞

生。开业当日便登上长沙本地热

搜。这是一种“综艺 IP线下化”的全

新实验：《大侦探》积累了庞大的粉丝

基础，但观众的参与方式此前仅限于

“观看屏幕”，芒果盒子剧场让他们从

“看”到“玩”，从屏幕外走进故事里。

开业以来，剧场累计演出近 50场，服

务观众数千人，大麦评分稳定在 9.5
以上。

这一模式的产业价值在于打通

了“线上内容引流、线下场景变现、IP
生命周期延长”的闭环。在此之前，

悦方店还尝试过脱口秀、“疯狂星友

团”等项目。从脱口秀到综艺杀，从

综艺杀到沉浸式互动剧，悦方店的探

索轨迹清晰可见：不是盲目试错，而

是在“演艺内容”赛道上持续迭代，把

影院的非放映时段变成了常态化的

演艺空间。

消费端，咖啡是那个“留人”的钩

子。潇湘影城与挪瓦咖啡的联营店，

让“买杯咖啡再看电影”成为越来越

多观众的固定动作，首批联营店总销

量破万杯。一杯咖啡的价值不止于

饮品本身——它重塑了观众的消费

动线。传统影院里，观众卡点进场、

散场即走；咖啡业态的嵌入，让影城

从“路过”的空间变为“停留”的场所，

从“看完就走”变为“提前来、延后

走”。

IP 内容解决了“为什么来”的问

题，咖啡业态则解决了“为什么留”的

问题。两者共同指向一个目标：把观

众的影院时间从 90 分钟拉长到 180
分钟。

文化扎根：

影院里的非遗新场景

如果说儿童剧和 VR 解决的是

“空间怎么用”，IP 和咖啡解决的是

“消费怎么延”，那么非遗驻场回答的

则是一个更深层的问题：影院作为一

个文化空间，它的社会价值在哪里？

2026年 6月，“湘韵非遗·光影匠

心”——湖南省“跟着电影赏非遗”系

列活动在潇湘影城落地。从湖南省

超级龙舟联赛“第二现场”的创新直

播，到影城空间的场景再造，再到全

省铺开与样本影院的深度运营——

“跟着电影赏非遗”正在从一次活动

生长为一套可复制的商业模型。

这套模型的经济逻辑是三方互

为赋能：巨幕为非遗提供前所未有的

视觉呈现，影城的流量为非遗传承担

持续受众，非遗的驻场则为影院非黄

金时段注入文化内容与消费活力。

非遗工坊带来的文创销售、体验收

费、衍生品开发，构成了影院非票收

入的又一增量来源。

接下来，这一模式将在全省 14
个市州 30 余家核心影城复制落地。

其中，潇湘国际影城长沙东塘店将作

为首个影院非遗驻场样本，引进扎染

等非遗项目，邀请非遗传承人常驻，

打造集展示、体验、销售于一体的非

遗工坊。从一家店的实验到全省的

复制，潇湘影城正在把“电影+非遗”

从一次活动做成一条产品线——这

正是政策所倡导的“品牌经营”与“差

异化发展”。 （赵丽）

本报讯 近日，2026“成都·欧洲

文化季”电影周在成都举行。作为本

届文化季收官活动，电影周集中展映

来自爱尔兰、荷兰、希腊、德国、法国、

英国等8个欧洲国家的10部影片，涵

盖剧情、动画、传记、实验影像等多种

类型，为成都市民带来了一场跨越国

界的光影盛宴。

活动期间，超过 1500 人次观众

走进影院，在银幕中感受欧洲多元文

化魅力。不少观众表示，欧洲影片独

特的叙事方式和艺术风格，让大家在

观影过程中进一步了解欧洲社会生

活和人文风貌。

电影周期间，多国驻成都领馆代

表来到现场，与观众交流互动。多国

驻成都总领事表示，电影周展映的影

片展现了欧洲城市文化特色，也让市

民通过电影了解欧洲生活方式。“成

都·欧洲文化季”为双方文化交流搭

建了重要平台，未来希望继续参与相

关活动，推动双方在文化、经贸等领

域交流合作。

今年以来，“成都·欧洲文化季”

携手欧洲国家驻华使领馆及合作伙

伴，围绕音乐、摄影、绘画、舞蹈、戏

剧、文学、电影等多个艺术门类，举办

13 场惠民文化交流活动，吸引 30 余

万市民参与。

（稿件来源：总台四川总站）
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广东茂名公益放映助力省运会氛围升温

银幕之外：

潇湘影城如何跑出“电影+”速度

2026“成都·欧洲文化季”收官

本报讯 当“去电影院看电影”这个延续了百年的消费习惯遭遇流媒体的

冲击，当非黄金时段的影厅空座率成为行业心照不宣的焦虑，一个追问在从业

者心中反复盘旋：除了一块银幕，电影院还能给观众什么？

2026年7月，国家电影局、市场监管总局联合印发《关于促进电影院多样

化经营的通知》，提出三方面10条举措，首次以正式文件明确：要将电影院打

造成为集观影、社交、娱乐、消费于一体的综合性文化体验空间。政策划定了

跑道-——但谁先跑出节奏，谁才能赢得未来。

在湖南，隶属于潇湘电影集团的潇湘影城，用一系列“换挡”操作给出了令

人意外的答案：影厅可以是剧场，可以是VR体验舱，可以是综艺 IP的线下沉

浸场，也可以是非遗文化的展演台。


