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■ 文/左 衡

2026年中国电影的五一档期以7.58亿元

票房收官。这个成绩，与作品成色、档期特

点、影市整体形势等，是相契合的。耐人捉摸

的倒是围绕着五一档的一路舆情，其操心程

度可谓颇具感伤浪漫主义的喜剧色彩。君子

成人之美、乐见其成，本来是中国人一向信奉

的道德律令。进而，良药苦口、忠言逆耳，才

是正常、健康的批评立场。所谓“一鲸落，万

物生”，只是近年来忽然在网络流行起来的社

会达尔文主义话语，其稀薄的科学属性姑且

不论，单是这份巴不得中国电影业如巨鲸沉

落的心理，就足够让人觉得奇怪了。在此类

舆情煽动下，大众先会得到一个“票房不高”

的模糊印象，这个印象又继续被导向“影片不

行，市场也不行，总之行业不行了”等一连串

错觉，这套“因为我觉得不行，所以世界越来

越不行，于是我感觉没错”的认知公式，把预

设的结果拿来当成似是而非的起因，假如任

其流行，倒确实存在一种先验唯心压过求实

唯物的风险。

一旦冷静下来求实，就能发现这个五一

档的一些奥妙。比如，无论是单部影片的创

作，还是整个档期的策略，都并不是如观众所

感知的那般热烈，相反，显得很“稳”。这种

“稳”感，首先来自头部影片。《消失的人》《寒

战1994》《10间敢死队》《猪猪侠大电影之竞速

小英雄》，这几部影片或有长期经营的 IP，或
有过硬的主创阵容，或兼而有之，其质量都有

很好的保障，构成了领跑档期的“领先梯

队”。其次来自丰富供给。好像唯恐观众没

得选，结果用超量的产品堆满货，先后有近20
部影片进入这个档期，片种方面，有故事片、

美术片两大类；类型方面，有悬疑、惊悚、喜

剧、剧情、动作等；风味方面，新片麋集的同时

还有老片、外片点缀其间。再次来自定位明

白，大场面、小制作各有各的看点，各找各的

观众，而只要艺术水准没有跌出心理预期下

限，普通观众一般都能接受——更何况有些

地方已经开始尝试“中途退场可返还部分票

款”的做法，竭尽所能抚平观众的不满。

这个五一档的问题也恰恰在于太过求

稳。正如许多关注、关心中国电影创作的专

业人士所指出，近两年头部国产电影的艺术

质量，都能做到 90分了；如果放在十年前，它

们很可能被认为非常精彩。这个判断的警示

意义在于它暗示了当下创作中的AI味思维，

即过于诉诸于已有的经验、路径，而缺少了创

新的勇气和能力。考虑到今天的观众早被AI
工具训练成为对电影史、生产套路非常熟悉

的精明买家，所有过去时的成功模板都等同

于失效。

这又使我们注意到，上述的领跑者，反倒

又恰恰是在求稳同时毕竟有所创新的。《消失

的人》主创用新发现的社会一角、日常生活来

重构悬疑惊悚心理，《寒战 1994》赋予香港警

匪片后冷战地缘政治博弈的寒意，《10间敢死

队》把人生悲欢同电影圈文化自嘲并置，一部

影片时长内塞下两部影片。原本籍籍无名的

《给阿嬷的情书》一跃成为黑马，固然得力于

它的温暖现实主义底色，另一方面，它的确是

站在了AI味思维的对面，昭示着人之所以为

人的生命温度。

至此，我们可以得出一个结论：创作不能

满足于90%，而一定要追求最后的10%。“行百

里者半九十”，最后的 10%才是决定成败的关

键少数，它超出了AI大数据所能计算的范围，

因此也伴随着不可预测、不可控的风险。这

需要行业的容错成本，但更需要的，是创作者

放下经验的包袱，直面世道人心，将心换心。

另一个结论在创作之外，但绝非不重要：

产业要走完最后一公里。

这个认识基于笔者对 5个北京中产家庭

的中年人士做的随机小调研。选择他们作为

样本的原因，一是他们都没有在这个五一档

走入影院，二是他们都表示自己其实有相当

明确的观影意愿，三是近些年来中国电影观

众的年龄段有增高趋势。这就意味着，他们

其实可以转化为活跃的电影观众。

在回答导致五一档不观影的原因时，他

们的答案颇具代表性：

其一，五一小长假安排了旅行、探亲、访

友等，时间被占用。

其二，旅途中、到异地后，都不会安排观

影。前者是因为没有观影条件，后者一定程

度是因为对旅行目的地不熟悉。

在被问及五一或其他档期过后是否会观

影时，他们的回答与前两个问题的答案构成

了逻辑链条：

其三，除非有持续成为公共话题的影片，

否则节后也不准备观影。但会等上线后去找

来看。这种做法会保持下去，因为毕竟电影

的观赏性一直在。

其四，日常生活中很少观影。中年人的

生活处境决定了他们工作时段无暇顾及其

他，周末时段要陪伴老人孩子。

我们不妨认真思考一下，他们所说的这

些情况是否真的无解。

先看其一、其二。一方面说明，节假旅游

的确分流了观影人群；另一方面提醒我们，在

“跟着电影去旅游”的同时，如何打造“去旅行

时看电影”的发行放映新产业链，尚未得到科

学的调研和思考。

至少有三个空间可以做文章，一是高速

路网上的休息区，自驾游者在路况不佳时可

能会选择索性多停留一段时间；二是目的地

入住的酒店，如果能开辟影厅、加盟特定院

线，将会为游客带来更好的观影选择和体验，

三是热门景点，在排队、游览之后，就近走进

一间舒适的影厅、观看一部与景点有关联呼

应的影片，不失为一种休息兼享受。

再看其三、其四。它们印证了笔者的一

个观点：档期祛魅。电影业不能把太多资源、

风险都压在档期上。五一档 5天，春节档、国

庆档各7天，看似无比要紧、兵家必争，却忽略

了一个基本事实，影片排片至少一个月。

2026春节档票房冠军《飞驰人生 3》档期内收

获 29.27 亿，截至 5 月 5 日达到 44.20 亿；票房

亚军《镖人：风起大漠》的数据分别为 8.06 亿

和 14.48 亿，更因打破武侠片票房世界纪录、

导演获得北京国际电影节终身成就奖等实现

了增值。由此可见，节假后是档期长尾的开

始，值得深耕。目前的宣发、评论，大都亟亟

于一时一地的得失，甚至为前文所说的悲观

论调留出滋生、漫延的空间，实在遗憾。

至少有三处可以改革。一是通过分线发

行，解决档期内竞争过于激烈、排片趋于雷同

的问题，让每一部能打的影片都获得好的时

段和空间，让那些后发逆袭的影片都迅速得

到更多观众。二是票价分级，在首轮放映和

二轮放映间拉开价格，更重要的要让观众都

知道这一点、进而调整观影习惯，从而实现观

影人流量的分配。三是影院日常服务的升

级。笔者调研中，有多位表示，中午其实是他

们愿意考虑的观影时段。除开观众个体因

素，影院这一端涉及交通时长、餐饮提供、片

长选择（不能耽误下午工作）、片源吸引力等

多个要素。显然，这是一种新的思路，实践起

来难度很大，同样也需要容错成本。

但是，哪一项事业不难呢？与中国电影

史上的历次低谷相比，当前中国电影所面对

的困难，难道不是只属于高原的烦恼吗？在

创作者把“以人民为中心的创作导向”作为信

条时，产业界把“以观众为中心的服务导向”

作为工作重点和突破口，不正是一次举一反

三的进步？

五一期间另一条新闻也很抢眼，基于华

为昇腾芯片的 DeepSeek 新一代大模型 V，不

再依赖美国英伟达的芯片与大模型生态。这

对于中国电影业高质量发展是一种有力启

发：中国电影的“芯片”（创作、艺术、美学）还

在不断升级，而如果中国电影的“生态”（产

业、服务、文化）向着进化方向先迈出一步，我

们就能开辟新赛道，发明新打法，书写新

规则。

2026年5月6日，五一档过去。让我们一

起继续为中国电影鼓掌，让这掌声响起来！

本报讯“小时候看猪猪侠是因为好玩，现

在参与他的大电影，感觉就像和童年的自己

完成了一场跨越时空的击掌。”今年五一猪猪

侠大电影的专业推荐官，正是来自广东财经

大学湾区影视产业学院的同学们，而这是一

项特殊的“期中作业”。

由广东咏声动漫股份有限公司（下称“咏

声动漫”）出品的《猪猪侠大电影之竞速小英

雄》于5月1日全国公映。令人意外的是，在这

部重点影片的幕后名单中，活跃着一群“00后”

准电影人的身影——咏声动漫联合广东财经

大学湾区影视产业学院，正式发起“五一大电

影实战课题”产教融合项目。

“00后”化身电影推荐官

用热爱助力童年“男神”

对于这群看着《猪猪侠》长大的“00后”来

说，能亲自参与“童年伙伴”的大电影的幕后工

作，不仅是一次难得的专业实战，更像是“真诚

安利”。广东财经大学湾区影视产业学院研一

学生燕妮，在这次课题开始前，就是一名资深

的“猪猪侠研究者”，她说：“这次电影宣传作

业，就像把陪伴自己长大的宝藏 IP，推荐给更

多人喜欢，是很奇妙的经历。”自2024年起，她

便将猪猪侠作为自己的学术研究课题，分析它

的内容迭代、用户变迁与运营逻辑。

“猪猪侠历经20余年的沉淀，不断迭代、更

新、成长，是业内难得长久且保持旺盛生命力

的国民长青 IP。”燕妮说道。所以当得知这次

“课堂实践”的对象，正是《猪猪侠大电影之竞

速小英雄》时，她说那是“意外之喜”。据她的

研究观察，猪猪侠的受众其实早已打破了单纯

的“低幼”标签，这次电影的核心受众既包含了

带着孩子观影的亲子家庭，也积淀了一大批像

她们一样有着深厚情怀的年轻粉丝。

为此，燕妮的学习小组针对不同圈层受

众，在各大社交平台策划传播物料与互动话

题。燕妮介绍：“在这期间，整个学习小组完全

是自发地在行动，大家都很用心地在做这件

事，希望能用我们自己的方式，把这部好电影

推荐给更多懂它的人。同时，主创团队也与我

们分享真实的电影制作与市场宣发逻辑，这对

我们来说是一次极其宝贵的产业实践经验。”

“三产融合”教育与产业

同频共振、深度嵌合

广东财经大学作为特色鲜明的省属财经

类高校，近年来紧扣湾区发展需求，构建“政

产学研用”一体化人才培养体系。此次与咏

声动漫的深度合作，正是湾区影视产业学院

办学理念的生动注脚。

“真正的产教融合绝非教育与产业资源

的简单拼盘，而是要让学术培养与市场前沿

实现同频共振、深度嵌合。”广东财经大学湾

区影视产业学院院长贾毅在接受采访时表

示，学院以“三产融合”为办学理念，即推进

“产教融合、产创融合、产研融合”，努力回应

“湾区影视产业需要什么、我们能做什么、产

业如何融入教学”等时代命题。

贾毅介绍，学生在真实项目驱动下，不仅

锤炼了技术能力，更培养了产业思维，深度认

知湾区影视的特性。学院希望通过学界与业

界的深度融合，挖掘影视产业新质生产力的

新支点，培养知湾区、懂湾区、服务湾区的高

端应用型复合影视人才。

“Z世代”网感

反哺长青IP新动能

对于企业而言，这场合作同样是一次获

益匪浅的“双向赋能”。咏声动漫拥有成熟的

IP 运营体系和真实的产业场景，为何选择将

核心院线电影的阵地向大学生开放？咏声动

漫副总裁阎冰说：“《猪猪侠》是一个有着21年

历史的国民级长青 IP。要想保持 IP 的年轻

态，我们就必须倾听年轻人的声音，用年轻人

的语境去对话观众。”

阎冰表示，广财大的学生既是受众，又是

具备专业知识的创作者。“在这次实战中，我

们看到了年轻学子们对 IP独到的理解力。这

种充满活力和创新的‘Z世代’视角，是非常具

有说服力的电影推荐官。”

同时，阎冰也认为，产教融合是企业前置

进行人才储备的重要战略。“通过将企业重要

的项目作为校企合作的试验场，非常有挑战，

但也只有在真实的场景中我们才有机会看见

更多优秀的同学的能力和潜力。”

据悉，在此次合作的基础上，未来咏声动

漫与广财大湾区影视产业学院将进一步深化

校企协同育人机制，推动更多优质大湾区原

创影视 IP 在产学研用的良性循环中焕发活

力。 （支乡）

让掌声响起来
——2026五一档电影现象观察

“00后”化身电影推荐官

广州学子携手《猪猪侠》五一欢乐狂飙

本报讯 导演克里斯托弗·诺兰悬疑之作

《记忆碎片》近日宣布定档5月29日中国内地

上映，解锁全球首次 IMAX版本上映，同步推

出CINITY版本。

作为烂番茄 93%评分的诺兰系列电影

TOP2，《记忆碎片》以豆瓣 8.7分诠释“无人能

够模仿和超越”的悬疑高度。不同于通常悬

疑片的叙事逻辑，影片以双线交织结构，倒序

与正序穿插的剪辑手法，将“记忆困境”转化

为最致命的悬念，构建出一场关于真相与执

念的终极博弈。

影片设定自带悬疑感，主角莱纳德在遭

遇歹徒袭击后，脑部因重创而患上罕见的短

期失忆症，仅能保留 10分钟记忆。妻子惨遭

杀害，凶手却逍遥法外，失去记忆的他，只能

依靠纹身、便签、宝丽来照片拼凑线索，在破

碎的记忆中艰难追寻真凶。每一次记忆清

零，都是一次重新出发；每一条线索浮现，都

可能暗藏骗局，诺兰用极致的叙事巧思，让观

众沉浸式代入主角的认知困境，全程紧绷神

经，解锁层层反转的真相。

《记忆碎片》此次定档是该片全球首次以

IMAX版本呈现。IMAX的沉浸视听将更好地

呈现出影片中的悬疑细节，带领观众一起破

解主角的记忆迷局。此外，影片同步推出的

CINITY版本，将为影迷带来超越以往的观影

体验。

（杜思梦）

《记忆碎片》IMAX版本全球首次上映

咏声动漫副总裁阎冰与学生们分享

由陈思诚编剧、导演的生命喜剧《10间

敢死队》正在热映中。影片与观众见面以来，

便以“五彩斑斓式”好评全网刷屏，观众们纷

纷热赞影片“是大家爱看的‘生命喜剧’”“笑

多了就有劲了”。

影片由蒋龙、齐溪、杨超越、王子川、张

弛、曹炳琨、黄毅、叶泉希领衔主演，倪大

红、蔡明、田雨、丁嘉丽、成泰燊特别主演。

“爆梗”不停超上头

“诚”式喜剧专治不开心

陈思诚首次挑战“生命喜剧”，集结喜

剧天团，以爆梗又轻盈的“能量充电宝”喜

剧手撕“生命余额不足”的剧本。影片从故

事起点便不停地碰撞幽默火花，当呼天喊

地“不想活了”的护工章小兵（蒋龙饰），遇

上一群每天笑闹齐飞、拼命想活的人，众人

一起大声密谋心愿清单、拍摄“团综”纪录

片、影视基地大展拳脚“鬼子露头就秒”，

“10号房”内无时无刻不被欢笑填满。观众

点赞影片“哪儿哪儿都是包袱”、“笑点追着

时间跑”，堪称“当代心理委员”。还有观众

被影片“自然又高级”的“喜”力戳到，“不是

硬挠痒痒的段子喜剧，笑点都长在人物身

上”。陈思诚“生命喜剧”笔触让观众直言：

“喜剧还得是陈思诚，这种能给人回血的喜

剧，真的读懂了当下观众的需求”。

“喜剧全家桶”同台飙戏

群像感染力100%

影片集结超强喜剧天团，用“新”喜能量

与老戏骨碰撞出来的团魂火花轻松横扫焦

虑。既有蒋龙+张弛“逐梦亚军”组合、杨超

越注入喜剧新势力，齐溪、王子川实力搭档，

黄毅、叶泉希等年轻面孔亮相，更有曹炳琨、

倪大红、蔡明、田雨、丁嘉丽、成泰燊等实力

派出演。这群性格迥异的喜剧人合体飙戏，

不仅贡献了密集的笑点，更是演出了随时随

地燃烧的“敢死队”团魂。蒋龙、张弛戏里戏

外无处不诠释“特别丝滑的默契”，谢谢（杨

超越饰）既是小太阳也是勇敢“生命守护

者”，偶尔癫癫的贾导（王子川饰）与“真爱无

敌”的甄艾（齐溪饰）两人彼此无条件的支持

与守护堪称全片最大泪点。有观众感慨，影

片是“近几年最难忘的群像喜剧，每个人都

是棱角分明、弧光清晰”。还有观众暖心比

喻，“‘10号房’像是一个浓缩版的人间。每

个人都天差地别，可凑到一起就是一幅很暖

的画面”。这些性格迥异却同样鲜活的人，

让“10号房”成为一个“敢与命运博弈、相互

照亮”的灵魂集合。

向阳而生活力“爆棚”

看电影2小时=能量快充一整年

《10间敢死队》自带“超强能量Buff”，一
群看似手握生命倒计时的人，没有陷落低

沉，反而自带一股“敢想、敢活、敢出发”的热

血劲头。他们“冲击奥斯卡”、用“连环计”驱

赶骚扰守护同伴、原地开启心愿旅行，拒绝

内耗、挣脱束缚，“10”不我待，说走就走，把

“时间余额不足”的日子过得滚烫又热烈。

观众们也被这种“能量爆表”的精神头儿感

染，“看完走出影院的那一刻觉得脚下生风，

原地满血复活”。有观众表示，影片给所有

人来了一场“快充循环”，给疲惫的灵魂充满

能量。各大社交平台上更是“打气”不断，

“没有说教、没有鸡汤，从头到尾透着一股向

上的生命力”，“从希望开始，到希望结束，看

完心里是亮的、是暖的、是有劲的”，是时候

用《10间敢死队》给生活一键充电。

“诚”意满满后劲大

超暖心“治愈良方”

影片不仅有“横扫不开心”的解压

“喜”力，更有“直击灵魂”的治愈后劲，被

观众们称作超猛、超暖心的“治愈良方”。

影片以轻盈克制的表达“观察”生命中的

相遇与离别，温柔之中也有千钧力量——

贾导与甄艾不仅是爱人，更是互为对方的

无条件支持者、“TOP1 粉头子”；众人默默

用善意为被父母离弃的小小冰（叶泉希

饰）撑起一片天；马姐（蔡明饰）带着“10号

房”结识的好闺蜜孟梅（丁嘉丽饰）挣脱半

生枷锁，一路自由舒展地快意畅游。影片

的真实、真挚、真诚也打动了不少观众，

越来越多的观众表示“被笑到，更被温暖

到”，“影片处处都是真感情，讲述生死但

克制又热烈”。有观众在嬉笑中沉淀真

实情绪，“一次次感受到生命的跳动”。

对于影片的超长后劲，有观众总结：“不

是那种哭着反省人生的电影，而是让你

笑着走出影院，之后又悄悄仔细咂摸自己

的生活”。

《10 间敢死队》由陈思诚编剧、导演，

蒋龙、齐溪、杨超越、王子川、张弛、曹炳

琨、黄毅、叶泉希领衔主演，倪大红、蔡明、

田雨、丁嘉丽、成泰燊特别主演，六兽、艾

丽娅、童漠男、韩彦博、张磊、刘坤、张喜

前、魏翔、陈祉希、梁植、易小星、杨玏、甘

剑宇、鄂靖文、包贝尔、孙艺洲、吕星辰、雷

淞然友情出演，由北京壹同传奇影视文化

有限公司、上海猫眼影业有限公司、昆山

市周庄双桥电影制片有限公司出品，上海

猫眼影业有限公司发行，中国电影产业集

团股份有限公司北京国产电影发行分公

司联合发行。

喜剧就看《10间敢死队》
“爆梗+充能+治愈统统满格”


