
2026.01.21 中国电影报

责编责编：：姬政鹏姬政鹏 责校责校::张惠张惠 美编美编::李骁李骁 E-mail:zgdybE-mail:zgdyb20042004@@126126.com.com

CHINA FILM NEWSCHINA FILM NEWS 盘点 3

（上接第2版）

拥
抱
新
质
生
产
力

谱
写
电
影
强
国
新
篇
章

2 0 2 5

金
鸡
·
鼓
浪
屿
论
坛

聚
焦
电
影
产
业
变
革
与
创
新

■文/本报记者 鲍文娴

31个省区市票房均实现增长

河南反超京沪居第六

广东省 2025 年电影票房超过

63.48 亿元，同比增长 21%，观影总人

次超 1.5 亿，同比增长 25%，实现全国

票房榜首 24连冠。全年 38部粤产电

影登陆银幕，覆盖动画、现实、历史、

方言、喜剧等多元题材，其中广东出

品动画电影《熊出没·重启未来》以

8.21 亿元跻身全国年度票房前十。

2025 年广东省春节档收获票房 8.58
亿元，暑期档票房高达 15.99亿元，国

庆档总票房超 2.23亿元，始终位居全

国重点档期票房前列；全省年度观影

场次累计超 1109.5 万场，总观影人次

1.52亿，持续展现强大市场活力。

江苏省稳居全国年度地区票房

榜第二位，全年票房产出 47.13 亿

元，同比增长超 20%；年度观影场次

累计超 824 万场，总观影人次 1.14
亿。省内徐州、宿迁、连云港三市票

房增幅位列江苏省前三，分别同比

增长 34.30%、32.20%、28.84%。江苏

春节档产出票房 10.01 亿元，全国占

比 10.51%；观影人次 1919.51 万，全

国占比 10.26%。票房和观影人次均

位居全国首位，成为全国首个春节

档票房突破 10 亿元的省份，不仅继

续双项领跑春节档全国榜，更刷新

江苏春节档票房纪录。此外，由中

影（无锡）电影制片有限公司等出品

的《南京照相馆》全国票房 30.17 亿

元，斩获 2025 年暑期档票房冠军，位

列全年国产影片票房榜第三，省内

贡献 3.45 亿元票房。

浙江省位列全国年度地区票房

第三名，全年票房 36.75 亿元，同比

增长 20%；年度观影场次超 662 万

场，总观影人次超 8600 万。杭州市

以 10.82 亿元票房进入全国城市年

度票房前十。

四川省、山东省依然排在年票

房第四、第五位。另有多个票房成

绩亮眼的省、市值得关注：河南省

2025 年票房反超京沪，由 2024 年的

第八位提升至第六位；贵州省从

2024 年的第 25 名爬升至 2025 年的

第 21 名。城市票房方面，成都市跻

身全国年度城市票房榜第五，武汉

市、西安市分列第八、第十名。

2025 年全国 31 个省、自治区、直

辖市及新疆生产建设兵团票房均较

2024 年实现增长，其中贵州省、云南

省、广西壮族自治区、甘肃省、河南

省增幅领跑，同比分别增长 53.94%、

43.98% 、36.74% 、32.20% 、31.14% 。

年度票房前五名的省区市，总票房

同比增幅均达 20%及以上。

年度票房前十名的省、自治区、

直辖市中，仅河南省年度总场次较

2024 年增加，其余省区市均有减

少。而与此同时，全国 31 个省、自治

区、直辖市及新疆生产建设兵团在

2025 年的观影总人次均实现增长，

其中增幅前五名分别为贵州省、云

南省、广西壮族自治区、河南省、甘

肃省，其年度总观影人次分别同比

增 长 48.78% 、42.17% 、35.16% 、

33.64%、32.92%。

山东《哪吒之魔童闹海》票房高

江苏《南京照相馆》人次多

2025 国产单片年度票房前五的

影片为《哪吒之魔童闹海》《唐探

1900》《南京照相馆》《731》《浪浪山

小妖怪》。这五部影片的省区市票

房排名并非与年度总票房的省区市

排名完全一致，例如年度总票房第

五的山东省，在《哪吒之魔童闹海》

单片票房排名居全国第三，在《唐探

1900》《南京照相馆》《浪浪山小妖

怪》单片票房排名中亦都居第四位；

年度总票房第六的河南省，其《唐探

1900》《731》单片票房排名则都提升

至全国第五名；年度总票房第七的

上海市，其《浪浪山小妖怪》单片票

房跻身全国前五。

辽宁省的《731》单片总观影人

次（147.65 万人次），显著高于该片票

房排在辽宁之前的京（122.80 万人

次）、沪（129.79 万人次）。对于影片

《南京照相馆》来说，江苏省虽排在单

片票房第二位，但其总观影人次与冠

军广东省的差距大幅缩小，达到了广

东的 93.4%；该比例在《哪吒之魔童闹

海》中仅为 70.3%、在《唐探 1900》中

是 88.0%。北京、上海两市的《长安的

荔枝》单片票房表现突出，位于全国

第三、第四位。“熊出没”系列新作《熊

出没·重启未来》的单片票房中，山东

省如去年一样高居全国榜首，票房较

第二名江苏省高出 18.93%。另外，安

徽省的《哪吒之魔童闹海》场均观影

人次破百，为 104人次。

进口影片方面，上海、北京两市

《疯狂动物城 2》单片票房排名相对靠

前，居全国第五、第六位。

2025 年，全国电影市场整体呈

现活力攀升的态势，许多省份在特

定影片票房、观影人次上表现亮眼，

单片票房地域分布呈现差异化特

征，“头部”省份表现稳健，三、四线

市场潜力持续释放，全国电影市场

实现规模与质量双提升。

序号

1
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3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32

省份

广东省

江苏省

浙江省

四川省

山东省

河南省

上海市

北京市

湖北省

安徽省

河北省

湖南省

福建省

辽宁省

陕西省

江西省

重庆市

山西省

广西壮族自治区

云南省

贵州省

天津市

黑龙江省

吉林省

内蒙古自治区

甘肃省

海南省

新疆维吾尔自治区

宁夏回族自治区

青海省

西藏自治区

新疆生产建设兵团

票房（万元）

634,843.80
471,299.75
367,452.88
300,796.66
299,264.71
260,386.30
254,270.47
237,586.85
212,997.56
212,752.43
184,021.96
174,226.39
172,041.19
143,670.91
140,674.66
134,954.31
115,793.67
110,305.36
109,354.98
94,948.60
79,571.34
74,082.98
68,192.26
66,726.73
66,643.12
61,228.68
42,840.40
39,671.96
24,711.94
17,067.76
7,337.72
3,513.30

总场次（场）

11,095,219
8,240,312
6,624,385
5,556,060
5,648,015
5,023,478
3,347,911
3,074,636
3,846,691
3,596,835
3,631,955
3,395,075
2,923,774
2,781,682
2,656,580
2,505,481
2,250,870
2,064,088
1,976,511
1,715,331
1,371,110
1,252,722
1,585,927
1,268,096
1,389,563
1,131,095

820,367
877,624
483,253
285,685
157,253
91,004

总人次（人）

152,417,579
114,466,470

86,032,166
74,689,521
73,483,417
64,721,322
49,678,921
45,887,141
53,505,588
52,269,931
44,608,065
43,568,463
41,105,684
35,359,346
34,363,346
34,316,090
28,422,459
27,243,836
27,331,534
22,518,105
18,913,749
17,178,447
16,808,993
16,232,816
16,232,003
14,936,182
10,166,122
9,182,861
6,148,437
3,749,062
1,615,921

851,842

2025年中国电影地区市场信息

19省区市2025年度票房超10亿元

2025年，全国电影市场518.32亿元，广东、江苏、浙江、四川、山东、河南、

上海、北京、湖北、安徽、河北、湖南、福建、辽宁、陕西、江西、重庆、山西、广西

等19个省、自治区、直辖市年度票房超10亿元，较2024年的16个净增3个；

来自全国31个省、自治区、直辖市及新疆生产建设兵团观影人次超12.3亿，

较2024年的10亿人次增长23%。

2025 年，打破“千院一片”的同质

化局面，满足不同圈层观众日益细分

的观影需求，成为业界的共识。影院

从业者将目光投向了更广阔的营收蓝

海，通过一系列精细化、差异化的运营

策略，深度挖掘影院的放映潜能。特

色影展、本地化经营、分线发行等创新

模式，成为越来越多影院寻求生存与

发展的“必修课”。

上海影城（SHO）以 4486.24 万元

的票房位居 2025 年全国影院票房亚

军，其场均观影人次达37人，在票房前

十的影院中，场均观影人次最高。该

影城的思路是通过策展式放映满足特

定圈层观众的深度需求，将自身打造

为区域性的文化事件发生地。

上海影城（SHO）在 2 月 15 日、16
日和 22日、23日这四天周末的下午时

段，配合中国与丹麦建交75周年节点，

通过千人杜比影厅放映8部“丹麦电影

大师展”影片。消息一经放出就引发

了轰动，12个场次开票半小时内售罄8
场，12场平均上座率 99.24%。影展放

映的四天周末，该影城票房产出均为

上海市第一；6月 22日，该影城借助第

二十七届上海国际电影节展映最后一

日的热度，单日观影人次高达8601人；

该影城的3号厅“经典影厅”，也通过放

映经典电影，并配套举办导赏、映后交

流等活动，牢牢抓住了核心影迷群体。

也有影院选择积极融入社区文化

生活，将影院的公共空间价值最大化。

北京市海淀区中间影院是一家6厅615
座的小影院，该影院在 3月 10日至 14
日通过“社区合作+线上预约”的模式，

联合京香社区组织居民专场观看纪录

电影《您的声音》，5个工作日共放映该

片184场，共收获票房37.05万元，吸引

观众9718人。在传统淡季实现场均超

50人，日均票房超7万元的优异成绩。

实践表明，影城运营的核心在于

精准的客群定位和深度的社群互动，

这种模式虽单场票房可能不及商业大

片，但其带来的高用户黏性、口碑传播

效应以及对影院品牌的长期价值提

升，普通放映模式难以企及。

2025 年，在主管部门的积极号召

和市场需求的双重驱动下，多轮次、分

区域发行探索迈出了更实质性的步

伐。不少影院积极参与《夏雨来》《菜

肉馄饨》等影片的宣发实践，为盘活市

场中大量的非头部影片、丰富影院的

内容供给提供了可行的思路。

2025年 8月，潮汕方言电影《夏雨

来》上映，上映前三天票房即破千万

元，连续三日上座率领跑同期新片，备

受观众喜爱。在该片宣传和点映期

间，潮汕三市及深圳、广州等地影城利

用自身公众号、影院大堂等渠道投入

宣传，将影片上映转化为了本地文化

事件。最终这部小成本影片收获票房

2800.2 万元，其中深耕潮汕地区的中

影南方新干线旗下影院产出1473.5万

元，占比52.6%。

沪语电影《菜肉馄饨》于11月7日

19:00在上海128家影城超前点映，并于

11月15日通过分线发行在沪苏浙率先

上映。影片聚焦海派文化，在营销策略

上也更注重“地面宣传”，宣发活动深入

菜场、社区、居委会等城市肌理，上海本

地院线也在排片和宣传上给予支持，截

至2025年12月31日，该片共收获票房

2725.7万元，上海联和院线和上海大光

明院线分别产出票房 1507.9 万元和

348.7万元，占比58.9%和13.6%。

两部影片均选择在口碑发酵能力

强、受众集中的地域影院进行首轮放

映或点映，通过精准营销积累口碑。

当影片获得一定的市场热度后，再逐

步扩大至更多城市和影院。这种策略

既降低了影片在全国范围内大规模铺

开的宣发风险和成本，也让影院可以

根据影片的实际市场表现动态调整排

片，避免了资源浪费。宣发期内，不少

当地影院通过各种方式主动参与影片

营销宣传，精耕细作，实现了片方、影

院和观众的三方共赢。

优质的影片内容是影院良好运营

的基础，但在优质内容供给有限时，影

院也需及时调整自身的功能和定位。

2025年，在主管部门的鼓励和引导下，

影院业态融合步伐显著加快。从业者

们脑洞大开，积极探索将电影与餐饮、

演艺、零售、游戏、文旅等多种业态进

行深度结合，取得了显著成效。

2025 年，拥有头部院线的万达电

影与热门游戏 IP 的联动是 2025 年有

名的跨界案例，其核心在于利用影院

的物理空间和电影文化基因，与热门

IP 进行深度捆绑，创造复合型娱乐体

验。2025年国庆档，万达电影与《恋与

深空》联动，在全国 700多家直营影城

中，设立了 2 家“光影开拍”店、100 家

“心动热映”店和605家“爱意流光”店，

把影院公共空间改造为游戏主题场

景，举办玩家派对、发售联名衍生品，

将庞大的线上游戏社群引流至线下。

来自万达电影的数据显示，此次联动

带动店均客流增长 50%，线下曝光触

达1.6亿人次。

北京耀莱成龙国际影城五棵松店

2025年以 4921.52万元的票房和 97.08
万的观影人次，再度收下全国影院票

房与人次双料冠军。该影城也进行了

“电影+”探索。当年 10 月，其打造的

Mirra 奇镜派对融合厅启幕，这是全国

首家巨幕沉浸影游空间，利用XR空间

计算、裸眼 3D 等数字技术，将传统影

厅改造为可以“玩”的派对空间，为年

轻人提供了区别于 KTV、剧本杀的全

新线下社交娱乐选择。

不仅是万达和耀莱，全国各地不

少影城都选择在“影院+”业务上发力，

通过场景的横向拓展，将影院打造为

集观影、娱乐、社交、消费于一体的消

费新场景。

在北京，首都电影院西单店通过

影厅直播、小型演出、酒吧茶座等新服

务重塑影院形象。2026 年元旦期间，

该影院用三场直播陪伴观众欢庆新

年，从维也纳新年音乐会到热门游戏

竞技，影厅功能灵活切换。

在上海，SFC上影BOE Suprα超级

影城升级成为全国首家动漫主题影院，

创新型电影文化综合体“影元社

HAPPY MALL”同步启幕。该影院空间

设有XR虚拟影院、360度环幕剧场等

沉浸式科技场景，将动漫 IP与XR空间

计算、裸眼3D等数字技术相结合，为二

次元爱好者打造了一个集观影、消费、

互动、派对等功能于一体的专属空间。

在浙江杭州，M511光影汇的每一

个影厅都有着多业态设计。巨幕厅引

入 L 型屏调整座椅排列，使观众能体

验深空探索项目，小影厅引入蓝幕和

实时合成技术，可以“变身”小剧场。

来自浙江省文化产业投资集团的数据

显示，以 M511 为核心的空间里，院线

空间票房增长 40.5%。2025 年 1 到 5
月份，营业性收入增长28.6%。

在四川绵阳，绵阳中环影城三多

店构建起集影院、音乐餐吧、健身、演

出小剧场、中环艺廊于一体的多元化

消费新场景。其中，中环艺廊已成功

主办近二十个主题展览，三年来累计

接待观展人次超80万。

与此同时，在贵州、广东、江苏等

地，“影院+”的融合业态探索都在稳步

推进。当银幕暗下，灯光亮起，人们不

再匆匆离去，曾经静待散场的影院大厅

如今热闹非凡。从VR探险到影游互动

派对，从非遗市集到艺术展览，电影院

正在告别单一观影功能，转变为融合娱

乐、社交与消费的复合型文化空间。

◎特色影展、专场放映和分线发行 从“看电影”到“体验文化”

◎“影院+”探索持续推进 业态融合步伐显著加快

M511光影汇的虚拟现实影厅

万达电影与《恋与深空》的合作

上海影城（SHO）的《菜肉馄饨》布置得到观众热捧

丹麦电影大师展观众排队入场


