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2025年中国动画电影盘点：

252.07亿元票房占比近五成
全面拓展传统文化表达维度

传统文化赋能

实现“精神内核重塑”

2025年中国动画电影创作生态呈现

“守正创新”与“多元融合”的鲜明特征，

创作者跳出题材固化窠臼，在传统文化

深度挖掘与现实议题艺术表达中找到平

衡，推动国产动画从“技术跟风”走向“文

化自觉”。

传统文化始终是国产动画的核心创

作富矿，2025年的作品彻底摆脱“复刻经

典”的刻板模式，实现从“文化符号堆砌”

到“精神内核重塑”的升级。登顶全球动

画电影票房冠军的《哪吒之魔童闹海》，

以154.46亿元国内票房和159.49亿元全

球票房，成为影史上第一部挺进全球电

影票房前十的亚洲电影，跃居全球影史

票房第五位。影片并未局限于“闹海除

妖”的传统情节，而是将哪吒反抗不公的

精神内核转化为当代青年对“自我认同”

“个体价值”的永恒追问，“我命由我不由

天”的经典命题被赋予对抗焦虑、坚守初

心的现代内涵，让不同年龄层观众都能

找到情感共鸣。视觉表达上，影片将敦

煌壁画色彩美学、传统工笔线条韵律与

现代CG技术完美融合，哪吒混天绫采用

传统刺绣纹样重构，法术特效光影变化

暗合中国古典绘画“留白”理念，让观众

在震撼视听体验中感受传统文化的美学

魅力，打破了好莱坞动画在海外市场的

垄断，彰显中国传统神话的全球传播潜

力。

经典 IP的衍生创新同样展现文化传

承的持久活力。《中国奇谭》系列首部动

画电影《浪浪山小妖怪》以《西游记》为背

景，大胆将叙事焦点从取经师徒转移到

无名小妖身上，通过小猪妖、蛤蟆精等角

色的职场挣扎与成长困境，完成从“经典

改编”到“原创衍生”的跨越。这种“平行

时空”叙事既保留观众对经典 IP的情感

联结，又为传统文化注入现实生命力，最

终以 17.19 亿元票房刷新中国影史二维

动画最高纪录，印证了传统文化 IP可持

续开发的创新路径。此外，《聊斋：兰若

寺》从古典文学中汲取灵感，将志怪故事

与当代价值观结合，通过对“人性善恶”

“人与自然”等永恒主题的探讨，拓展了

传统文化的表达维度。

2025年，一批聚焦现实议题的动画

电影打破“动画=低幼”的刻板认知，以

“小人物、大时代”的叙事范式引发广泛

社会共鸣。《浪浪山小妖怪》堪称典范，影

片以“打工人”视角切入，通过小猪妖的

遭遇，精准映射当代年轻人的生存焦虑

与理想坚守。“我想离开浪浪山”的台词

在社交平台引发“刷屏式”传播，相关话

题阅读量突破 50亿次，让影片成为成年

观众投射现实情绪的重要载体。

现实叙事的深度还延伸到社会关

系、生态保护等多元主题。《罗小黑战记

2》以“共存”世界观设定，通过小黑的冒

险旅程探讨人与自然、不同文明的相处

之道，将古代哲学智慧与当代生态议题

相结合，展现国产动画叙事深度的显著

提升。持续深耕合家欢的系列电影《熊

出没·重启未来》，将环保主题融入轻松

幽默叙事，探讨未来科技与自然生态的

关系，以 8.21亿元票房证明现实主题与

合家欢形式的兼容可能性。这些作品摒

弃宏大叙事的说教感，以细腻情感刻画

和贴近生活的情节设计，让动画电影成

为连接个人与时代的精神纽带。

《浪浪山小妖怪》的画面设计借鉴山

西晋祠、佛光寺等古建元素，水墨质感与

工笔细腻相得益彰，让国风美学成为叙

事有机组成部分，影片上映后取景地网

络搜索量激增，带动文化旅游消费热

潮。这种“美学为叙事服务”的创作理

念，打破了此前部分国产动画“重技术轻

内容”的弊病，实现了艺术表达与主题深

度的良性互动。

创作革新的背后，是中国动画工业

体系的日趋完善。2025年，国产动画在

制作技术上实现从“追赶”到“并跑”的跨

越，AI技术、虚拟拍摄、8K制作等前沿科

技的应用，既提升创作效率，又拓展艺术

表达边界。《哪吒之魔童闹海》集结 4000
多名动画人，打磨近 2000 个特效镜头，

多个段落单镜头渲染耗时长达 40小时，

其流体动力学特效、毛发渲染技术已达

到国际先进水平，标志着国产动画工业

体系的成熟。

头部影片引领

实现票房规模跨越式增长

2025年中国动画电影市场在规模爆

发式增长的同时，“头部集中与多元突围

并存”趋势明显，“爆款”影片的拉动效

应、观众结构优化、市场区域下沉，共同

推动动画电影从小众类型成长为“市场

主力”。

2025年动画电影市场的最大亮点是

票房规模的跨越式增长。数据显示，全

年动画电影票房突破 250 亿元，这也是

继 2019年动画电影年产值超百亿后，动

画电影票房实现第二次破百亿、首次破

200 亿 元 ，占 全 国 总 票 房 比 例 从

2019-2024年的15%左右跃升至近50%，

成为拉动电影市场回暖的核心动力。这

一成绩离不开头部影片的强大引领，《哪

吒之魔童闹海》以 154.46 亿元国内票房

占据全年动画电影票房的 61.3%，占全

国总票房近三成，其3.24亿观影人次中，

既有大量多次观看的核心粉丝，也吸引

了许多多年未进影院的“新观众”，形成

全民观影的文化现象。

“爆款”影片的“溢出效应”显著带动

整个动画电影市场的热度。《哪吒之魔童

闹海》上映后，动画电影的百度搜索指数

同比上涨数倍，为《浪浪山小妖怪》《罗小

黑战记 2》等后续作品提供良好市场环

境。全年票房排名前十的影片中，动画

电影占据 4 席，分别是《哪吒之魔童闹

海》《疯狂动物城 2》《浪浪山小妖怪》《熊

出没·重启未来》，其中3部为国产动画，

彰显国产动画在市场竞争中的主导地

位。进口动画方面，《疯狂动物城2》以超

40亿元国内票房成为中国影史进口动画

票房冠军，其全球票房中，中国市场贡献

占比超过 40%，印证了中国作为全球第

二大电影市场的强大消化能力。

2025年动画电影市场呈现“大小项

目齐开花”的良性态势。《浪浪山小妖怪》

斩获17.19亿元票房，创造国产二维动画

票房纪录；《哪吒之魔童闹海》除票房收

益外，衍生周边热销，联名合作覆盖餐

饮、美妆、数码等多个领域，形成“影综游

购”全产业链收益模式。中小成本项目

中，《罗小黑战记 2》取得 5.33亿元票房，

成为国产中小成本动画的标杆之作，证

明非头部项目通过精准定位也能实现市

场突围。

动画电影市场的另一重要变化是观

众结构的持续优化，“动画电影=儿童电

影”的刻板认知被彻底打破，形成覆盖全

年龄层的受众格局。数据显示，2025年

动画电影观众中，18-30 岁年轻用户在

内容平台上保持活跃，30岁及以上观众

占比保持稳定。这一数据表明，动画电

影已成为跨越年龄、性别、职业的全民娱

乐选择，受众基础的拓宽为市场规模持

续增长提供核心动力。

女性观众的崛起成为动画电影市场

的重要特征。全年动画电影观众中女性

占比达到 60%，成为核心消费群体。《浪

浪山小妖怪》中小猪妖的“职场困境”“亲

情羁绊”等主题引发女性观众强烈共鸣，

相关话题在小红书、微博等平台的讨论

量中，女性用户贡献颇高。《哪吒之魔童

闹海》中哪吒与李靖的“父子和解”、敖丙

的“友情坚守”等情感线索，也成为女性

观众热议焦点，推动影片在社交平台形

成持续发酵的口碑效应。

观众的消费行为还呈现“深度参与”

特征。IP的粉丝黏性持续增强，《哪吒之

魔童闹海》的“二刷”比例居全年首位，部

分核心粉丝甚至完成“十刷”以上观影体

验。日本动画电影《鬼灭之刃：无限城

篇 第一章 猗窝座再袭》凭借成熟 IP基础

和稳定粉丝群体，多刷观影特征明显。

电影衍生市场 IP全链条开发能力逐渐成

为电影产业核心竞争力。2025年，《哪吒

之魔童闹海》《浪浪山小妖怪》等国产“爆

款”同样在衍生市场取得优异成绩，其中

《浪浪山小妖怪》衍生品累计销售金额近

2.5亿元，授权营销合作带动终端商品销

售总额超 22亿元，形成了具有中国特色

的 IP运营模式。

随着电影基础设施不断完善和发行

渠道持续下沉，2025年动画电影市场的

区域结构发生显著变化，据灯塔专业版

数据，三四线城市及县域市场成为重要

增量来源，票房占比达到 42%。下沉市

场的崛起，一方面得益于银幕数量持续

增长，截至 2025 年底，全国县级城市以

及乡镇银幕数量近3万块；另一方面，动

画电影的题材选择和营销方式更加贴合

下沉市场观众需求，推动电影消费普及。

合家欢类型动画在下沉市场表现尤

为突出。《熊出没·重启未来》《疯狂动物

城 2》等作品凭借轻松幽默的叙事、鲜明

的角色形象和普适性主题，成为下沉市

场家庭观影的首选。《哪吒之魔童闹海》

通过“亲情”“成长”等普适性情感主题，

打破城乡观众的审美差异，在部分县域

市场甚至出现连续多日场场爆满的现

象。发行方针对下沉市场推出的“乡镇

包场”“亲子套票”等营销活动，进一步激

活了基层电影消费潜力。

区域市场的差异化特征也日益明

显。一线城市观众更偏好《浪浪山小妖

怪》《罗小黑战记2》等具有现实内涵和艺

术风格的作品，注重叙事深度和美学表

达；新一线城市观众对头部爆款和进口

动画的接受度较高，是票房核心贡献者；

三四线城市及县域市场则更倾向于合家

欢、强情节类型的动画，对票价敏感度相

对较低，但对影片娱乐性要求更高。这

种区域差异化特征，推动动画电影发行

从“全国一刀切”向“精准化分线发行”转

变，部分影片针对不同区域调整排片策

略和营销重点，取得良好市场效果。

值得注意的是，市场发展仍存在不

平衡问题。据不完全统计，全年 57部动

画电影中，前 3 部影片的票房占比达到

84%，其中《哪吒之魔童闹海》一部就占

据 61.3%的动画电影市场份额，而票房

在 1 亿-5 亿元区间的影片仅 8 部，5000
万元以下的影片达 39部，数量占比超过

68%。这种“马太效应”导致市场资源过

度向头部项目集中，中小成本动画面临

排片难、宣发弱的困境，不利于行业长期

健康发展。

此外，动画电影的类型结构仍有优

化空间，目前市场上的国产动画主要集

中在神话改编、合家欢、现实寓言三大类

型，科幻、悬疑、青春等类型的动画作品

相对稀缺，较难满足观众日益多元的审

美需求。

产业生态多维升级

“动画+”跨界融合成为新趋势

2025年中国动画电影产业生态的最

大变化，是从“单点创作”向“全产业链运

营”的转型。IP作为产业核心驱动力，开

发模式不断丰富；“动画+”跨界融合成为

新趋势，产业边界持续拓宽。

IP驱动已成为中国动画电影产业的

核心特征，2025 年的 IP 开发呈现“系列

化、衍生化、跨界化”的多元趋势。成熟

IP的系列化开发持续释放价值，“哪吒”

“熊出没”“罗小黑”等经典 IP通过续集创

作实现口碑与票房的双重延续。《哪吒之

魔童闹海》作为《哪吒之魔童降世》的续

作，不仅延续前作核心角色和精神内核，

更在世界观构建、叙事深度和技术表现

上实现升级，证明优质 IP的可持续开发

潜力。“熊出没”系列作为国产合家欢动

画的标杆，已连续多年推出春节档新作，

2025年的《熊出没·重启未来》通过融入

科幻元素，让系列 IP焕发出新的活力，累

计票房已突破 85亿元，成为国内最具商

业价值的动画 IP之一。

IP的衍生化开发成为产业价值的重

要增长点。2025年，动画 IP的衍生开发

不再局限于传统的玩具、文具等周边产

品，而是拓展到文旅、游戏、数字藏品等

多个领域。《浪浪山小妖怪》与山西文旅

合作推出“浪浪山主题文旅线路”，串联

起影片取景地的古建、山水资源，实现

“影旅融合”的双赢。

2025年全国电影票房总收入518.32亿元，动画电影以252.07亿元票房占据近五成份额，创下中国影史动画电影票房最高纪录。这一亮眼成绩不

仅印证了动画电影作为“全年龄层艺术形式”的强大受众包容力，更标志着中国动画在创作理念、工业技术与市场运营层面完成了成熟蜕变。

2025年，“现象级爆款”影片《哪吒之魔童闹海》以154.46亿元国内票房和159.49亿元全球票房，登顶全球动画电影票房冠军；《浪浪山小妖怪》《熊

出没·重启未来》《罗小黑战记2》《聊斋：兰若寺》《时间之子》《疯狂动物城2》等中外动画电影票房超过1亿元，《三国的星空第一部》《喜羊羊与灰太狼之

异国破晓》《猪猪侠·一只老猪的逆袭》等影片票房超过5000万元，另有《海底小纵队：海啸大危机》《猫和老鼠：星盘奇缘》《非人哉：限时玩家》《开心超

人之逆世营救》《潜艇总动员：冒险岛》等影片票房超过千万元。

从传统文化的现代表达到现实议题的动画转译，从头部“爆款”的标杆引领到产业生态的逐步完善，2025年中国动画电影成功实现从“类型突围”

到“市场主导”的关键跨越，书写了文化自信与产业升级的双重答卷。


