
作为全年档期的重要组成部分，

2025 年五一档（5 月 1 日-5 月 5 日）因优

质头部内容稀缺、题材供给平淡，市场表

现不及预期。数据显示，2025年五一档

总票房仅 7.47 亿元，较 2024 年同期的

15.28亿元同比下滑51.1%。

档期内共有 10部新片上映，但因春

节档影片《哪吒2》票房势头延续，新片供

给缺乏爆款潜质，仅有《水饺皇后》（1.92
亿元）、《猎金·游戏》（1.35 亿元）等两部

影片票房破亿。已上映97天的《哪吒2》
在五一档期仍斩获 6468万元票房，位列

档期第六，以6.4%的排片贡献了8.8%的

票房占比，场均人次为档期最高，长尾效

应显著。

业界认为，五一档缺乏具备超级 IP
号召力、工业化制作水准的头部影片，导

致市场缺乏核心吸引力，《水饺皇后》《猎

金·游戏》均为中小体量作品，受众圈层

较窄，难以带动全民观影热潮。同时，春

节档现象级“爆款”《哪吒2》的出现，也在

一定程度上稀释了观众的观影意愿，进

而影响了后续新片的投放。

业界建议，中小档期的健康发展离

不开优质内容的支撑，单纯依靠低价策

略或“片海战术”无法实现市场复苏，未

来需进一步优化档期内容布局，避免核

心档期对中小档期的过度挤压，实现各

档期的均衡发展。

2025年国庆档总票房达18.35亿元，

超 10 部影片公映，涵盖战争、奇幻、喜

剧、动画、现实剧情等多元题材，形成“头

部引领、多点开花”的格局，其中《志愿

军：浴血和平》（4.5亿元）、《731》（3.45亿

元）、《刺杀小说家 2》（2.95亿元）成为档

期票房前三名。

其中，《志愿军：浴血和平》：作为“志

愿军”系列续作，影片以恢宏叙事还原抗

美援朝战争中的关键战役，聚焦志愿军

战士的牺牲与坚守，凭借真实的历史刻

画与深厚的情感内核，登顶国庆档票房

冠军。影片取景地江西横峰影视基地假

期日均客流量同比增幅超 50%，实现了

“电影+文旅”的良性互动。

此外，喜剧片《浪浪人生》以 2.19 亿

元票房位列第四，凭借合家欢式的幽默

与温情成为家庭观影热门；现实题材影

片《震耳欲聋》票房 1.75亿元，聚焦基层

劳动者故事，引发社会共鸣；动画电影

《三国的星空第一部》以创新视角重构经

典 IP，斩获 1.2亿元票房，吸引了大量亲

子观众。

值得注意的是，国庆档单片票房均

未突破 5 亿元。与春节档相比，国庆档

头部影片的 IP号召力与制作规模仍有差

距，如何培育更具市场竞争力的头部内

容，成为国庆档持续突破的关键。

盘点4 中国电影报 2026.01.21
责编责编：：李霆钧李霆钧 责校责校::张惠张惠 美编美编::李骁李骁 E-mail:zgdybE-mail:zgdyb20042004@@126126.com.com

CHINA FILM NEWSCHINA FILM NEWS

作为全年电影市场的“风向标”，

2025 年春节档（2 月 1 日-2 月 7 日）凭

借超强内容供给与全民观影热潮，创

下多项历史纪录，成为名副其实的“史

上最强春节档”。

数据显示，2025 年春节档总票房

达 95.14 亿元，较 2024 年同期的 80.16
亿元同比增长 18.7%，大幅刷新同档期

票房纪录。档期内共有 6 部重点影片

上映，涵盖动画、战争、悬疑、喜剧等多

元题材，其中《哪吒之魔童闹海》（以下

简称《哪吒 2》）以断层优势领跑档期，

成为现象级爆款。

作为“哪吒”IP 续作，《哪吒 2》凭借

精良制作、深刻内核与超强 IP 号召力，

档期内斩获 48.42 亿元票房，占春节档

总票房的 50%以上，实现“票房占半壁

江山”的壮举。档期结束后，影片热度

持续发酵，最终累计票房超 150 亿元，

登顶全球动画电影票房榜，同时也是

全球单一市场首部票房超过 10 亿美元

的电影。中国电影观众满意度调查显

示，该片满意度达 87.3 分，为近两年春

节档观众最满意影片，口碑与票房形

成强劲共振。

《唐探 1900》作为“唐探”系列的前

传作品，影片延续了“喜剧+悬疑”的经

典模式，同时融入历史叙事与家国情

怀，档期内票房达 22.79 亿元，位列档

期第二。《封神第二部：战火西岐》：作

为“封神三部曲”的续作，影片延续了

前作的宏大制作与神话史诗风格，档

期票房达 9.98 亿元，位列第三。此外，

《熊出没·重启未来》以 5.09 亿元票房

位列第四，延续了该系列“春节档亲子

观影首选”的地位；《射雕英雄传：侠之

大者》凭借浓厚的家国情怀斩获 5.92
亿元票房，成为武侠题材影片的年度

亮点；军事题材影片《蛟龙行动》票房

2.75 亿元，作为国内首部聚焦深海潜

艇作战的作品，其工业化制作水准获

得行业认可。

2025 年春节档的爆发式表现，本

质上是优质 IP、精良制作与节日消费

场景的完美契合。首先是 IP 续作主导

市场，六部重点影片中有 4 部为成熟 IP
续作，《哪吒 2》《唐探 1900》《封神第二

部》《熊出没·重启未来》合计票房占比

近 90%，印证了优质 IP 在聚集流量、降

低市场风险中的核心作用。

同时，家国情怀成为核心共鸣点，

档期内多部影片深入挖掘家国情怀主

题，《射雕英雄传：侠之大者》聚焦郭靖

“侠之大者，为国为民”的抉择，《蛟龙

行动》展现中国海军守护海疆的使命

担当，《唐探 1900》暗含民族自强的精

神内核，这些作品将个人命运与国家

命运紧密相连，引发观众强烈情感共

鸣，实现了社会效益与经济效益的双

丰收。

口碑决定票房走势也在春节档更

加明显，档期内 6 部影片观众满意度均

突破 82 分，口碑传播成为票房持续增

长的关键动力。中国电影评论学会会

长饶曙光曾表示，2025 年春节档再次

证明，只有提高创作质量、与观众形成

共情，才能实现市场的良性循环，这为

行业高质量发展指明了方向。

2025年中国电影档期盘点：

春节档超95亿票房创历史新高
中小档期仍需优质内容供给支撑

■文/本报记者 李霆钧

2025年是中国电影诞生120周年与“十四五”规划收官之年，电影行业在高质量发展道路上交出了亮眼答卷，全年电影总票房

达518.32亿元，同比增长21.95%；城市院线观影人次12.38亿，同比增幅22.57%，两项核心指标均实现超20%的大幅增长，彰显出

中国电影市场强大的复苏韧性与发展潜力。

从档期表现来看，市场呈现“黄金档引领、中小档期分化”的格局。春节档以超95亿元的创纪录票房，成为市场前行的核心引

擎；暑期档、国庆档、贺岁档持续接力，为全年票房超500亿元奠定了坚实的基础；而五一档、清明档等中小档期的表现，反映出市

场复苏的结构性差异，头部内容集中于核心档期，腰部内容供给不足的问题依然存在。

2025 年中国电影贺岁档总票房超

53 亿元，创近八年来同期票房新高。

2025年贺岁档最显著的特征是类型全覆

盖、题材多元化，超 70 部中外影片密集

上映，数量创下近年新高。这不仅助推

2025全国电影年度票房站上超510亿元

高位，更是以“内外兼修，多元并举”的鲜

明姿态，为中国电影市场的强劲活力与

无限潜力写下生动注脚。

2025年贺岁档题材格局的调整。不

同于往年喜剧、合家欢题材为主导的局

面，70余部影片涵盖历史、悬疑、纪录、温

情、奇幻、公益等多元类型。抗战题材影

片《得闲谨制》、纪录影片《中华白海豚》、

聚焦援藏干部影片《遥远的普若岗日》、青

少年防艾公益电影《青爱》等“非典型贺岁

片”的出现，打破了贺岁档的传统边界。

档期内，《得闲谨制》在激烈竞争中

突围，以扎实的剧情与深厚的家国情怀

斩获近 3.8亿元票房；纪录电影《中华白

海豚》聚焦“海上大熊猫”的生存状态，用

真实的镜头语言戳中观众泪点；《用武之

地》点映即收获满堂彩，用真实事件为基

底展现人性抉择，引发观众深度共

鸣……这些亮眼表现，皆是国产电影创

作实力与市场竞争力的最好佐证。

同时，中国电影市场正成为汇聚全

球优质内容的引力场。贺岁档期间，《疯

狂动物城2》票房超36.36亿元，远超北美

本土成绩，持续领跑全球票房榜；而《阿

凡达 3》打破惯例，实现中美同步上映。

这两部好莱坞大片在中国市场的表现，

释放出一个清晰信号：中国电影市场的

持续繁荣正在重塑全球电影产业格局，

全球电影产业的引力中心正在发生位

移。正如《阿凡达》系列导演詹姆斯·卡

梅隆所言：中国电影市场对其全球布局

至关重要。这份认可，印证了中国市场

对全球顶级 IP的强吸引力和长线价值。

此外，2025年还有多个小长假档期

值得关注。清明档（4 月 4 日-4 月 6 日）

总票房 3.78亿元，较 2024年同期的 8.42
亿元下滑 55.1%。进口片《我的世界大

电影》以1.05亿元票房登顶冠军；国产片

《向阳·花》以超 8000 万元位列第二，影

片由冯小刚执导、赵丽颖主演，聚焦刑满

释放女性的互助故事。已上映近 70 天

的《哪吒 2》在清明档斩获 7178 万元票

房，位列第三。

端午档（5 月 31 日-6 月 2 日）票房

4.6亿元，较上年同期增长约20%。《碟中

谍 8：最终清算》档期票房超 1.9亿元，斩

获端午档票房冠军。《哆啦A梦：大雄的

绘画奇遇记》和《时间之子》档期票房均

超 6000万，分别位列端午档票房榜第二

名和第三名。古天乐领衔主演的《私家

侦探》以超 3800万票房位列端午档票房

第五名。

2025年，电影市场在结构调整中保

持了稳中有进的发展态势，春节档、暑期

档等多个重要档期在优质影片的支持下，

表现超出预期，诞生了多项新纪录，给行

业和观众带来了惊喜。同时，市场冷热不

均的现象依然严峻，传统意义上的“大片

模型”不再是票房的绝对保障，这些变化

也给从业者们带来了新的启示。

作为全年周期最长、受众最广的

核心档期，2025 年暑期档（6 月 1 日-8
月 31 日）凭借口碑驱动与多元供给，

实现稳健增长，成为全年市场发展的

核心支柱。数据显示，2025 年暑期档

电影票房为 119.66 亿元，观影人次为

3.21 亿。

档期内超 100 部影片上映，19 部票

房破亿。《南京照相馆》将宏大历史与

个体命运深度绑定，档期内斩获 28.9

亿元票房，登顶暑期档冠军。该片密

钥延期至 9 月 24 日，长尾效应显著，累

计票房突破 35 亿元。该片证明了历史

题材影片依然具有强大的市场动员

力。中国电影观众满意度调查显示，

该片评分 88.5 分为年内最高，观赏性、

思想性以及传播度三大指数均超 87
分，为近两年调查第一名。

二维动画电影《浪浪山小妖怪》聚

焦无名小妖的职场打拼与平凡坚守，

将国风水墨美学与现代职场情绪巧妙

融合，打破“低幼动画”的刻板印象。

档期票房 14.55 亿元，位列第二。8 月

15 日，《浪浪山小妖怪》成为中国影史

二维动画电影票房冠军。

悬疑罪案片《捕风追影》由 71 岁的

成龙与 67 岁的梁家辉领衔主演，两人

贡献“近十年最佳动作演出”，以紧凑

叙事与硬核打斗场景焕发传统类型片

生机。档期票房 8.79 亿元，位列第三。

多部中小体量影片凭借差异化优

势实现突围：古装历史片《长安的荔

枝》以 6.78 亿元票房位列第四，通过唐

代小吏送荔枝的微观叙事展现历史肌

理，豆瓣评分 7.9 分；原创动画《罗小黑

战记 2》延续 IP 温情风格，动作场面全

面升级，斩获 4.9 亿元票房，该片 20-24
岁观众占比达 28.39%，精准击中二次

元受众；进口片《侏罗纪世界：重生》以

5.67 亿元票房成为档期进口片冠军，

《F1：狂飙飞车》凭借 8.7 分的高口碑实

现逆袭，从首日千万票房一路攀升至

4.2 亿元，印证了进口片“口碑定生死”

的市场逻辑。

此外，档期内票房 1 亿以上的影片

还有《戏台》《东极岛》《聊斋：兰若寺》《恶

意》《酱园弄·悬案》《奇遇》等，涵盖动画、

悬疑、惊悚、喜剧等多样化类型。这种

“头部突出、腰部支撑、小体量活跃”的格

局，使得暑期档既有票房“爆款”，又保持

了类型的丰富度与多元化。

值得一提的是，档期内多部影片

实现票房“逆跌”。《南京照相馆》首周

票房 3.8 亿，次周大幅提升至 11.03 亿；

《浪浪山小妖怪》次周票房较首周增长

超 3 亿元。“暑期档细糠”登上微博热

搜，则反映出观众消费愈发理性，不再

为营销噱头买单，而是等待路人口碑

稳定后选择优质影片，倒逼行业回归

内容本质。

◎春节档95亿票房创纪录 IP续作铸就“史上最强档”

◎暑期档票房近120亿元 多部影片票房“逆跌”印证口碑制胜

◎国庆档“头部引领、多点开花” 五一档“供给丰富、爆款缺失”

◎贺岁档票房超53亿元 创近八年来同期票房新高

2025年春节档，观众等待入场观影

2025年国庆档票房达18.35亿元 2025年贺岁档票房创近八年新高


