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电影《生生不息》：

唱响生命力奔涌的绿色长歌

文化惠民新样板
——2025年成都“公益电影进影院”活动收官

《阿凡达3》导演詹姆斯·卡梅隆：

技术不应让艺术牺牲

万达电影战略投资“拍立方”

布局影像社交消费新场景

本报讯 由内蒙古电影集团、内蒙

古伊禾影视文化有限责任公司、乌审

旗独贵龙文化旅游有限公司、内蒙古

鄂尔多斯电力冶金集团股份有限公

司出品，内蒙古电影家协会名誉主

席、中国电影家协会摄影工作委员会

副会长伊·呼和执导，黄丹、徐粟影、

肖睿编剧，伊日贵、巴德玛、安格尔、

敖特根、卓拉主演的电影《生生不

息》，不久前参加了 2025 中国金鸡百

花电影节“多彩中华”民族题材电影

展，有望明年初正式上映。

该片改编自青年作家肖睿的同

名长篇小说，历时八年筹备制作，主

要讲述了一个普通的蒙古族家庭三

代人建设绿色家园、让沙漠披上绿装

的动人故事，反映了乌审人守护生态

文明、实践绿色崛起的精神追求，以

及生态脆弱地区人民对绿色生态的

渴望。

伊·呼和之前拍过电视连续剧

《鄂尔多斯情歌》、电视电影《风中的

胡杨》，电影《生生不息》是他拍摄生

态题材的第三部作品。编剧黄丹亲

自到毛乌素实地采风，创作出剧本，

2019 年获得夏衍杯优秀电影剧本

奖。因为疫情，影片断断续续用了两

年时间拍摄，基于纪实风格创作理

念，力求拍出荒漠草原的冬、春、夏三

季，来完成这部影片主题思想和影像

美学观念和谐统一的追求。

影片的跨度非常长，达 60 年左

右，还原了20世纪六七十年代公社小

镇中，供销社、医院、街道等相关场

景。伊·呼和带领主创在主场景拍摄

地杭锦旗一个偏远的地方，找到了一

处废弃的人民公社遗留地，那里有当

时没被拆掉的一些残垣断壁、废弃的

供销社、街道等，“我们如获至宝，进

行了重新整理、加工、修缮，再加上后

期三维动画的修饰和完善，最后达到

符合剧情拍摄的要求”。

值得一提的是，摄制组冒着疫情

反复的风险，三次进入沙漠拍摄。

为此，分为三个阶段拍摄，各种

器材按三次拍摄的特殊性来签定。

制片人杨根和说：“比如我们第一次

拍冬景的摄影师，聘请的是长影的任

嘉臻，虽然他把第一阶段拍摄完成

了，但在第二阶段开拍时，长春的疫

情特别严重，他来不了，只能换成我

们内蒙古电影制片厂的摄影师继续

拍摄，好在有我们这位摄影师出身的

导演，有能力把握住全片影像基调的

统一性。”

据介绍，为了拍好暴风雪的戏，

主创用了几千吨水在主场景附近挖

了一个蓄水池，再想办法用水泵和水

管输送到主场景附近的三台造雪机

上。“我们首先要保证好故事的完整

性，在制作成本允许的前提下，在形

式表现和精良制作上多下功夫，用我

们对影片真诚的制作态度来回馈观

众。”伊·呼和说，“比如在剪接方面，

完全是剪辑指导周新霞老师和我一

帧一帧画面推敲出来的，全片没用一

个人为的技巧，结构上全是自然的衔

接。在声音的部分、作曲的部分、三

维动画制作部分，我们也都下了很大

的功夫。”

在人物形象和性格塑造上，要求

自然、质朴、无雕琢、无痕迹，需要演

员有草原牧区生活的体验和积累，

“比如女主角阿如娜，是青年演员伊

日贵扮演的，她正好也是毛乌素沙漠

附近一户牧民家的女儿，有胜任这个

角色多种潜在的素质。男主角安格

尔是大学在读的非职业演员，是锡林

郭勒盟牧民家长大的孩子，所以大胆

起用了他。包括老年的阿如娜，我们

请到了金鸡‘影后’巴德玛来扮演。”

伊·呼和表示，需要演员首先在了解

故事发生的时代背景情况下，通过对

角色的深刻体验和现场磨合，找到人

物的心理发展线和调性。“有一场戏，

女主演背着几十公斤重的一大捆柴，

在沙漠上艰难地行走，需要一种超长

的耐力和心理暗示，而伊日贵做到

了，很难得。”

中国电影评论学会会长饶曙光

认为，民族题材电影受投资成本、语

言、地域、民族风俗等的局限，但这也

正是它的独特魅力所在。作为一名

电影工作者，应该坚信民族电影也同

样是承载着中国精神的“思想列车”，

一定会越走越深远，越来越精彩。他

提出，广大观众对毛乌素沙漠不熟

悉，可以通过首映式等活动，扩大拍

摄地的知名度，未来和当地文旅融

合，把拍摄场景变成旅游打卡地，充

分发挥“电影+”的效应。

伊·呼和最后说，“绿水青山就是

金山银山”，创作拍摄这部电影，就是

要用电影这一独特的艺术形式，展示

人与自然抗争的可歌可泣的“牧区大

寨”的动人故事，影响和感动更多的

人。 （影子）

本报讯 近日，2025 年成都“公益

电影进影院”活动圆满收官，这项自

2014年启动的文化惠民工程，再次兑

现与市民的光影约定，构建起了具有

电影特色的文化惠民长效机制。

2025年，成都“公益电影进影院”

活动放映电影3100余场，全面覆盖成

都市 23 个区（市）县，联动了 82 家商

业影院，得到近10家国内重要电影企

业的积极参与，促进优质文化资源直

达基层。

今年以来，“公益电影进影院”活

动践行“以人民为中心”的服务理念，

对接市民实际生活需求，针对上班

族、老年人、学生等不同群体的生活

节奏，开设了“下班观影场”和“中午

放映场”，让公益电影服务真正融入

市民的日常生活，成为触手可及的文

化福利，推动公共文化服务与群众

“零距离”接触。

在中影、华夏、大麦、猫眼等电影

企业的支持下，一批口碑与票房俱佳

的影片通过公益渠道与市民见面。

2025年国产电影票房前十的《浪浪山

小妖怪》《捕风追影》（截至 2025年 12
月8日，据灯塔数据）以及《营救飞虎》

《飞驰人生2》《热辣滚烫》等热门佳作

轮番上映，以高品质助力活动高质量

开展。在放映端，太平洋院线、万达

影城、保利万和影城、CGV影城、成影

国际影城等商业影院积极响应惠民

号召，通过其成熟的社区网络成为连

接文化服务与群众的重要桥梁，不断

延伸惠民服务的覆盖面。

活动的另一项创新，在于将策

展理念深度植入公共文化服务，精

心策划主题展映单元。从展现家国

情怀的“礼赞山河”迎国庆主题展，

到展现本土创作实力的“成都造”电

影特别展，再到冬日暖心的“热爱回

响”主题展，“公益电影进影院”活动

形成了思想性、艺术性与观赏性并

重的内容矩阵，更让观影充满了代

入感与仪式感。尤其是《阳光俱乐

部》《带你回家》《山河为证》《八角笼

中》等一批成都制作、成都出品或成

都取景的电影，让更多本地观众在

感受城市温度的同时，共享成都影

视产业的发展成果。

走进影院欣赏公益电影早已成

为成都市民文化生活的一部分，也是

展示城市万千气象的文化纽带。当

公共文化服务扎根人民需求、拥抱时

代创新，就能绽放出持久而动人的生

命力，谱写出一份温暖而厚重的民生

答卷。

（姬政鹏）

本报讯（记者 姬政鹏）进口影片

《阿凡达 3》将于 12 月 19 日在国内上

映。日前，该片导演詹姆斯·卡梅隆

在第七届海南岛国际电影节期间举

办大师班，与到场观众分享《阿凡达》

系列的精神内核和技术探索，以及在

观看习惯快速改变的时代，自己对电

影创作的思考和坚守。

“阿凡达”系列至今已经 16 年，

在全球市场收获大批拥趸，该系列

前两部在中国市场都收获了超过 17
亿元的票房成绩。在卡梅隆眼中，

《阿凡达》所探讨的是那些在不同时

代、不同文明中始终不变的价值观，

人的生存境况、家庭纽带、勇气，为

家庭和所属社群所应当肩负的责任

等历久弥新的话题，普遍存在于各

个国家和文明的共性之中，“我们知

道，第一部《阿凡达》的成功是全球

性的，获得了许多市场的票房第

一。例如它在中国就获得了巨大的

成功，但我们既没有来自中国的演

员，也没有探讨来自中国的话题，但

它探讨的却是那些我们共同关心的

东西——人性，人类的情感，我们如

何面对被赋予的身份，我们如何与

家庭、与社会融为一体。”

从《阿凡达 3》的剧本开始写作至

今已历10年，距电影开始制作至今也

已有8年。其间电影摄制技术发生了

不小的变化。卡梅隆表达了自己对

《阿凡达》系列技术突破之路的认

可。他表示，“在《阿凡达 2》开拍之

前，我们花了差不多五年时间和大量

的成本，彻底改进了我们的制作技

术，这是一项极具创新性的工作，而

从《阿凡达2》到《阿凡达3》，我们的技

术又取得了一定程度的进步。”

卡梅隆认为，动作捕捉技术的最

新发展，让演员能够以更加自然的状

态进行表演：“我对演员们说，你们不

需要因为是在拍摄就去刻意地夸张，

你们的表演要尽可能地贴近自然，而

我们的技术会像显微镜一样捕捉到

你们身体和表情的变化细节，甚至是

那些你们自己都意识不到的细节。

从演员的角度来说，他们的感受是，

可以更加真诚、真实地表演，能够全

身心沉浸在角色当中，让这些角色能

够像在现实里一样彼此互动，而不是

刻意地‘演’给观众看。”

在《阿凡达 3》和《阿凡达 2》中使

用的动作捕捉技术，被卡梅隆视为

“阿凡达”系列的秘密武器。他说：

“因为它让观众和角色近距离对视，

我们能够看见角色的表情，看见角色

的幽默、痛苦和爱。我们不只是看到

他们在用嘴巴说话，而是看到他们的

眼神。我觉得这极大地拉近了观众

和角色之间的距离，比我们过往所能

够做到的要近得多。”

但在谈及流媒体和生成式AI时，

卡梅隆显得相当谨慎，他认为，技术

的发展不应限制艺术创造和呈现。

“我对生成式 AI 完全不感兴趣，

它永远替代不了人类创作。”卡梅隆

直言，AI的核心局限在于只能复制已

有作品，却无法创造出“我们不曾见

过的东西”。“AI 能做出一部跟《阿凡

达》差不多的电影，但在《阿凡达》上

映前，它是做不出来的”。而花了整

整一年半来做《阿凡达》第二、第三部

动作捕捉的卡梅隆，也不认为AI能够

取代演员的表演。“以前演员需要用

特效化妆去打造角色，现在可以用CG

了，但是仍然需要演员表演。”

“我永远不会让 AI 取代真人演

员，我享受跟他们一起工作。”卡梅隆

认为，演员在表演中融入了自己的人

生经历，这种经历AI无法取代，“那些

他们曾感受过的喜悦、伤痛和爱，所

有他们历经的种种，如今都已编织成

一件无比精妙的作品。”而对于生成

式AI，他说，“如果你试图使用一个基

于所有过往研究成果进行训练的模

型，它怎么可能真正打动人心呢？”

2010年《阿凡达》的横空出世，带

火了3D电影，也重构了影院观影的体

验。在这个时代，卡梅隆希望《阿凡

达3》能吸引观众再次走进电影院。

在谈及未来的创作时，他表示，

“我想继续拍摄那些至少应首先在电

影院上映的电影。”他坦言，流媒体、

短视频的崛起使得大家很少踏足电

影院，“但宅家观影很容易遥控暂停、

快进、倒放，甚至中途和朋友聊天，这

种观影是非常碎片化的。”他补充道，

“在短视频主导的当下，我们的注意

力被不断切割，但影院为我们保留了

深度沉浸的可能。”

在卡梅隆看来，远离手机、一片

黑暗的放映厅能让人的感官变得敏

锐，“你的大脑运转得更多了，它更活

跃了，你看到了那些你原本看不见的

东西。”

本报讯 日前，万达电影宣布，已

完成对广州方图科技有限公司旗下

智能自拍互动娱乐品牌“拍立方”的

战略投资。双方将共同探索并定义

“影像社交新生活”这一新兴消费场

景，此举标志着万达电影“超级娱乐

空间”战略的深化与延伸。据悉，拍

立方将于 2026 年春节前完成在全国

万达影城的首批设备集中入驻。这

意味着，万达电影致力推动的超级娱

乐体验价值，正从“观影”“度过一段

时光”，进一步升维，为观众创造“一

段可带走的快乐体验”。

研究显示，自助影像在全球已形

成规模超千亿元人民币的巨大市

场。拍立方作为自助影像领域的创

新引领者，其“大头贴+IP 经济”模式

已得到市场充分验证。自 2020 年 6
月运营以来，其业务覆盖全国超 160
个核心城市，设备投放量逾千台，累

计服务人次突破 1000 万。仅 2025
年，拍立方便落地超过 160场 IP主题

快闪及明星巡演联动，展现出强大的

品牌号召力和运营实力。该模式的

巨大潜力已在韩国等成熟市场得到

印证，以“人生四格（Life4Cuts）”为代

表的照相亭业态通过与流行文化、粉

丝经济深度绑定，已发展成规模化产

业，成功激发了年轻客群的高频次消

费与自发传播。此外，拍立方已获得

公安部网络安全等级保护第三级认

证，为用户数据安全提供高标准保障。

基于此，万达电影通过与拍立方

的资本与生态绑定，实现了真正的

“赛道占先”。业内分析指出，万达电

影是业内首家以战略投资方式，与线

下影像社交头部平台达成深度生态

融合的全产业链公司。

据悉，拍立方将于2026年春节前

完成在全国万达影城的首批设备集

中入驻，融合万达电影的电影基因、

明星艺人、潮玩 IP 等资源优势，并将

逐步覆盖万达电影旗下700多家直营

影城。届时观众可体验丰富而独特

的拍摄主题场景、影城专属票根、彩

蛋海报等趣味互动玩法。同时，其高

流量场景覆盖能力正加速拓展，在上

海，首批投放的80余台设备已覆盖重

要交通枢纽，预计这将带来日均百万

级曝光。未来，双方将共同推进设备

在一、二线城市核心商圈、特色文化

街区及海外市场的布局，持续绘制覆

盖多元娱乐消费场景的全景式蓝图。

过去一年，万达电影已先后开展

了一系列头部 IP联名活动，通过独特

的电影基因打造超级场景，成功吸引

大批年轻人走进影院“度过一段时

光”。如今，随着拍立方设备的全面

入驻，万达电影将超越“观影”与“停

留”，为观众提供将快乐实体化、可带

走的全新体验。

万达电影董事长兼总裁陈祉希

表示，万达电影将深化“超级娱乐空

间”战略，持续引入大头贴机等互动

设施，为 Z 世代打造沉浸式体验与

社交价值，丰富超级娱乐空间生态，

让用户不仅收获精彩内容，更能在

连贯生活场景中持续获得“情绪价

值补给”。 （姬政鹏）


