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科幻动画类型打头 经典重映蔚然成风
——2024年进口影片观察

据初步统计，2024年中国电影市场共上映进口新片93部（不含复映影片），比2023年多10部，共产出票房92.2亿元，约占年度票房的21.7%，高于

2023年同期的89.1亿元和16.2%。进口新片数量、票房产出、年票房占比三项数据均创下近五年来新高，但距2019年仍有明显差距。

全年共有54部进口新片票房过千万，高于2023年的48部；其中24部票房破亿，略低于2023年的25部。美国分账片《哥斯拉大战金刚2：帝国崛起》

（9.57亿元）和日本买断片《你想活出怎样的人生》（7.91亿元）是今年进口影片的票房前两名，也分列中国电影市场年度单片票房榜的第九和第十位。

纵观全年，进口影片在丰富影片类型和改善市场结构方面扮演了关键角色，不仅提升了中国观众的观影体验，丰富了热门档期和平日周末的影片供

给，还促进了中国电影市场的结构优化和高质量发展。

年内，不仅好莱坞影片和日漫电影，来自印度、泰国、中国台湾等地的进口片亦开始崭露头角。来自世界各地的多元影片为市场注入了更多新鲜元素

和活力，也彰显着中国电影市场在对外开放和文化交流方面的积极态势。

2024年，进口影片已经覆盖了除春节

档之外的各个档期。在元旦档，《泰勒·斯

威夫特；时代巡回演唱会》《海王 2：失落的

帝国》《名侦探柯南：黑铁的鱼影》《蜡笔小

新：新次元！超能力大决战》《旺卡》等进口

影片联手贡献了档期7.3%的票房。清明节

档票房前三名的影片均为进口影片，《你想

活出怎样的人生》《哥斯拉大战金刚2：帝国

崛起》《功夫熊猫 4》《冰雪女王 5：融冰之

战》《沙丘2》《周处除三害》《坠落的审判》等

片的档期票房占比高达82.3%。

此后，五一档进口片票房占比 22.9%，

暑期档进口影片占比 24.1%。端午档进口

影片票房占比30.2%，中秋档进口影片票房

占比 13.9%，国庆档进口影片票房占比

3.9%。在国产影片尚未完全满足市场需求

时，进口影片在各大热门档期发挥了重要

的补充作用。

2024年进口影片票房排行前十的影片

累计创造了 58.1亿元票房，占进口新片总

票房的63.8%，这一数字略高于上年同期的

56.1亿元和63%。其中，除日本电影《你想

活出怎样的人生》和来自中国台湾地区的

电影《周处除三害》外，其余八部均为美国

电影。

2024年进口片榜首《哥斯拉大战金刚

2：帝国崛起》的票房略低于上年的冠军《速

度与激情 10》（9.84亿元），而位列第十的

《头脑特工队 2》（3.44亿元）的票房成绩则

超过了去年同期同位置的《蚁人与黄蜂女：

量子狂潮》（2.72亿元）。

在类型上，除了同属华语片的《周处除

三害》是悬疑犯罪类型外，《哥斯拉大战金

刚2：帝国崛起》《异形：夺命舰》《毒液：最后

一舞》《死侍与金刚狼》《沙丘2》五部影片均

为科幻题材，《你想活出怎样的人生》《神偷

奶爸 4》《功夫熊猫 4》《头脑特工队 2》四部

则是动画片。

十部进口影片的类型分布较为集中，

也体现了中国观众在挑选进口影片时的明

显偏好。尽管超级英雄类、系列电影、史诗

大片的故事略显陈旧，但其凭借在场景构

建和人物塑造方面的优势以及标志性的科

幻制作，依然通过其强大的视觉冲击力和

品牌效应，在国内维持着可观的影响力。

而好莱坞和日本的 IP动画，依托于强大的

动漫产业和数十年的经典故事元素，不仅

满足了儿童观众对奇幻世界的渴望，也逐

渐获得了成年观众对于纯粹故事和情感共

鸣的需求。

此外，不管是好莱坞的科幻、惊悚和冒

险题材，还是 IP动画与日本动漫，都是具有

鲜明特色的影片，与近两年国内创作者热

衷的现实题材影片以及脱胎于中华优秀传

统文化的神话传说类影片有着完全不同的

叙事手法和表现形式。这些影片和国产影

片在国内市场上形成类型互补，丰富了观

众的观影选择。

但值得注意的是，全年并未出现票房

超过 10亿元的进口片，《狮子王：木法沙传

奇》《疯狂的麦克斯：狂暴女神》《小丑 2：双
重妄想》《角斗士 2》《绝地战警：生死与共》

等系列作品票房均未破亿。此外，年内票

房甚至不足1000万元的进口影片有39部，

占全年进口影片总数的41.9%。

另据猫眼大数据统计，2024年，进口影

片在一、二线城市的票房占比分别为22.7%
和 41.5%，相比市场规模而言明显较高，说

明广大的下沉市场还有待进一步开发。而

在观众分布上，“90后”群体依然是进口影

片的“观影主力”，相较于国产片受众更加

年长，也体现出年轻一代购票观影热情不

高。

这些数据的背后是中国观众及市场的

变化趋势。作为观影主力的“00后”一代，

已经在游戏、虚拟现实（VR）、增强现实

（AR）等娱乐方式中体验过同等甚至更为

强烈的视觉冲击，好莱坞电影赖以生存的

视觉奇观已不再具有往昔的吸引力，审美

素养日益提高的中国观众更倾向于在观影

过程中寻找个人情感价值和消费意义。

同时，进口影片还有在国内市场遭遇

的文化折扣和市场落地等难题亟待解决。

例如，奇幻歌舞片《魔法坏女巫》在北美市

场取得了近 4亿美元的票房佳绩，然而在

中国市场票房不足 1500万元，二者的票房

差距也直观体现出了两国观众文化背景与

接受程度的差异。

总体看来，2024年的中国电影市场上，

进口影片在激发档期市场活力、丰富观众

选择等方面仍然扮演着重要角色，而中国

观众对高质量影片需求的增长也在促使国

外片方、外片引进方和国内推广方在前期

创作、落地宣发等环节拿出新内容、新创

意，吸引新观众。

在当前中国电影市场的深化改革进

程中，众多进口影片发挥着重要作用。

2024年，无论是周末档的构建还是分线发

行的探索，均有进口影片的积极参与。

当下，国产电影的供给结构呈现出一

定程度的不均衡性，大量行业资源和票房

收益集中在少数大制作影片中，而片方为

了确保投资回报，更倾向于将好片、大片

投放在票房产出效率较高的黄金档期。

同时，受整体经济环境的影响，观众的观

影频率有所下降，也更倾向于在黄金档期

观赏大片。然而，在非黄金档期，如一年

中大约三十周的普通周末档期，由于新片

和大制作影片的上映频率较低，关注度逐

渐减弱，周末市场亟须扩充中等规模和中

等成本影片的供给。

2024年，进口影片在与国产头部大片

竞争的同时，也丰富着中等规模影片的种

类，其差异化的题材和多元化的类型在补

充周末供给、填补市场空白方面体现出了

重要价值。

每年春节档影片热度散去的三四月

份，通常被视为电影市场的传统淡季。在

2024年 3月，《周处除三害》《沙丘 2》《哥斯

拉大战金刚 2：帝国崛起》《功夫熊猫 4》等

进口影片接替春节档影片，继续吸引观众

走进影院，这些影片在当月共创造了

15.47亿元的票房收入，占该月总票房的

55.5%。进入 4月，又有《你想活出怎样的

人生》《白日之下》《间谍过家家 代号：白》

等进口新片上映，继续推动票房增长，进

口影片当月产出票房 16.37亿元，占到了

月度总票房的 73.1%。

在“后暑期档”的 9月，“后国庆档”的

10月和 11月，都有不少进口影片定档上

映。总体而言，在国产新片相对较少的时

段，进口影片有效填补了市场空缺，为国

产电影提供了宝贵的调整期。

不仅如此，在中国电影市场上进行的

分线发行探索中，进口影片也扮演着重要

角色。2024年国庆档期过后，观众观影热

情回落，此时上映的国内新片数量有限，

市场亟待填充。10月 11日起，“哈利·波

特”全系列八部影片以每周一部的方式先

后在全国重映，覆盖多种版本。此次重映

采取了分线发行方式，在策略上，《哈利·
波特》系列的片方和发行方在综合考虑了

CINITY、IMAX、杜比影院等高格式影厅的

分布情况以及各影院近期进口影片的票

房成绩后，制定出了一份名单，名单中的

影院在承诺完成相应的排片场次后即可

排映。

该系列首部电影《哈利·波特与魔法

石》的重映活动覆盖全国 295个城市的

3842家影院，占据了国内影院总数的大约

四分之一。重映首日，《哈利·波特与魔法

石》收获票房 1078.93万元，以 6.1%的单日

排片贡献了 22.4%的票房。排映影院的高

参与度和观众的观影热情让行业对分线

发行这一方式有了更多信心。

据灯塔专业版统计，截至 2024年 12
月 25日，“哈利·波特”系列八部影片此次

重映累计票房达 6.11亿元。其中一线城

市贡献了近 30%的票房，这一比例显著高

于市场平均值的 16.3%。

继“哈利·波特”系列之后，《这个杀手

不太冷》《完美的日子》以及《波提切利，佛

罗伦萨和美第奇家族》等影片亦采取了类

似的策略，在中国市场延续着分线发行的

探索。

值得一提的是，《蓦然回首》《皇后乐

队蒙特利尔现场演唱会》以及《爆裂鼓手》

等影片选择通过全国艺术电影放映联盟

与深度影迷见面，同样获得了积极的市场

反响。

10月 26日，《蓦然回首》在全国艺联

加盟影院专线上映。上映首日以 6.7%的

排片率贡献了 9.1%的票房，其 14.9%的上

座率位居在映影片之首。在为期七天的

专线放映期间，该片累计票房达 3670万

元，通过专线上映观影的深度影迷带来了

良好的舆论传播和口碑发酵。随后，影片

将放映范围扩大至全国院线，希望以长线

放映的方式吸引更多路人观众进场。

截至 2024年 12月 31日，该片累计票

房已达到 5300余万元，排在 2024年日本

进口影片的第八位。“专线带热口碑，扩映

吸引路人”的成功经验也为之后进口影片

的发行提供了参考。

综合看来，进口影片不仅能在热门档

期中推高大盘，在补充周末供给、维持市

场良性运作以及助力中国电影市场的优

化提升等方面，也发挥着不可替代的作

用。

（下转第5版）

◎提振档期市场提供多元选择 进口片与国产片形成类型互补

排序

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

片名

哥斯拉大战金刚2:帝国崛起

你想活出怎样的人生

异形：夺命舰

毒液：最后一舞

周处除三害

死侍与金刚狼

神偷奶爸4

功夫熊猫4

沙丘2

头脑特工队2

票房

9.57亿元

7.91亿元

7.86亿元

6.84亿元

6.66亿元

4.31亿元

4.24亿元

3.74亿元

3.53亿元

3.44亿元

类型

科幻

动画

科幻

科幻

悬疑

科幻

动画

动画

科幻

动画

产出国家和地区

美国

日本

美国

美国

中国台湾

美国

美国

美国

美国/加拿大

美国

2024年中国电影市场票房前十进口影片信息

◎补充周末供给试水分线发行 进口影片深度参与中国市场优化提升


