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“创建人类文明新形态视野下的国家战略性
影像创作与传播研究”项目推进会举办

本报讯 近 日 ，阿 里 影 业 发 布

2024 财年业绩，受益于电影和演出

行业的蓬勃发展及业务结构的多

元化布局，截至 2024 年 3 月 31 日，

阿里影业实现收入约人民币 50.36
亿元，同比增长 44%；经调整 EBITA
连续 4 年实现盈利，盈利约人民币

5.04 亿元，同比增幅 61%，继续保持

强劲盈利势头。

业绩公告显示，2024 财年，电

影投资制作及宣发收入约人民币

20.72 亿元，同比增长 69%；电影票

务及科技平台收入约人民币 9.2 亿

元，同比增长 76%；IP 衍生品及创

新业务收入约人民币 10.53 亿元，

同比涨幅 9%。业绩公告指出，2024
财年，阿里影业继续稳定线上平台

业务优势，以创新科技作为驱动

力，深耕内容领域，向行业输出正

能量的文化内容，同时积极优化运

营管理策略，取得业务的突破及

发展。

在电影投资制作及宣发方面，

阿里影业一方面通过获取更多投

资与主宣发项目储备，以覆盖重要

档期和头部项目，保证基础收益

率；另一方面，积极拓展合制与自

制能力，逐渐形成厂牌影响力，从

而形成具有高爆发力的高收益电

影投资组合，进一步提高内容投资

业务的利润率。报告期内，阿里影

业共参与出品、发行影片超 60 部

（其中主宣发项目近 30 部、自制及

合制项目 6 部），其中《孤注一掷》

《消失的她》《热辣滚烫》《飞驰人生

2》《熊出没·逆转时空》《长安三万

里》等十五部影片进入同期票房前

20，累计票房占总票房超 60%。

与此同时，电影投资制作待映

项目超 50 个，版权及开发项目超 30
个，《封神第二部》《东极岛》《群星

闪耀时》《无悔追踪》《镖人：风起大

漠》等多部优质影片将根据市场情

况陆续上映或在逐步推进中。

在加大自合制同时，阿里影业

还不断强化主宣发身份，持续增强

投资及发行服务的核心能力，凭借

成熟的发行团队与完善的宣发体

系巩固宣发优势。报告期内，阿里

影业推动了影剧 IP的宣发联动，阿

里影业参与出品的春节档电影《飞

驰人生 2》与阿里影业自制、优酷独

播的《飞驰人生热爱篇》在宣发端

实现了 IP热度叠加，助力优质 IP在

电影和剧集领域跨屏共振。

为了进一步提升电影内容的制

作和 IP开发能力，阿里影业还启动

了外部制片人工作室合作计划，旨

在向行业输出更多高质量精品电

影内容。同时报告期内，阿里影业

还发起了“海纳国际青年导演发展

计划”，邀请张艺谋、黄建新导演及

江志强制片人作为主导师为市场

培养青年导演，目前已招纳 20 位优

秀 导 演 ，逐 步 在 推 动 影 视 项 目

合作。

在电影票务及科技平台方面，

淘票票联合大麦进一步优化淘麦

VIP 会员体系，线上推出淘麦 VIP
热门电影和演出的优先购及各类

优惠，线下打造会员快速通道、明

星见面会等权益模式，为会员带来

了更好的消费体验，会员数量稳中

有升，其中高频黑钻会员超 200 万；

云智继续保持出票影院数量第一

及出票人次第一市场占位，同时积

极拓展海外业务，报告期内，已与

中国澳门和东南亚其他地区影院

签订合作协议，为后续更多其他国

家和地区的市场开发奠定了基础。

值得一提的是，2023 年 11 月 30
日，阿里影业完成了对大麦的重大

收购。此次收购进一步扩充了阿

里影业的业务赛道，巩固了其在线

下娱乐领域的规模优势，提升了整

个集团的竞争壁垒。业绩公告显

示，报告期内，大麦在票务代理领

域占据市场显著领先优势，周杰

伦、五月天、薛之谦、林俊杰、张杰

等 演 唱 会 头 部 项 目 覆 盖 率 接 近

100%，业务交易总额（GMV）高速增

长，同比增幅逾 500%。

市场分析师表示，当下中国线

下文娱市场规模和增长趋势都在

稳步回升，市场红利期正在进入下

一个增长高峰。阿里影业凭借“内

容+科技”双轮驱动战略稳步切中

了市场起飞的双引擎，叠加对大麦

的收购，未来，阿里影业集团赛道

格局将进一步拓宽，业务增长引擎

更加多元，商业效能也将加速迸

发。 （赵丽）

本报讯 近日，“国家战略性影

像历史、现状与未来”学术论坛暨

国家社科基金艺术学重大项目“创

建人类文明新形态视野下的国家

战略性影像创作与传播研究”项目

推进会在京举行。

本项目由北京师范大学艺术与

传媒学院教授、中国电视家协会副

主席胡智锋担任首席专家。论坛

邀请了中国艺术研究院原副院长

贾磊磊，《当代电影》杂志社社长、

主编皇甫宜川，北京电影学院研究

生院院长王海洲等学界专家参加

会议。中国高校影视学会会长丁

亚平，南京大学新闻与传播学院执

行院长张红军，北京电影学院视听

传媒学院院长程樯，北京电影学院

影视技术系主任陈军作为子课题

负责人参加会议。

胡智锋对项目的进展以及阶段

性成果进行了介绍。他梳理总结

了课题组自去年 10 月项目开题以

来所做的工作，包括完成了对中央

新闻纪录电影制片厂、中国电影资

料馆、中国电影博物馆等机构的实

地调研工作，与国家广电总局、中

央广播电视总台等单位的领导、专

家进行专访、座谈。课题组目前在

权威学术期刊、报刊上已经发表了

16 篇阶段性成果文章。

随后，子课题负责人分别对各

子课题近期研究工作作了汇报，并

规划了下一步的研究方向。丁亚

平表示，梳理与挖掘国家战略性影

像的历史脉络对于国家战略性影

像的理论与实践研究具有重要意

义。程樯认为，国家战略性影像要

通过共通、共情、共赏、共识来展现

人类文明的共有价值。陈军认为，

要重点关注新技术对影像生产与

传播的影响，特别是近年来出现的

人工智能技术所带来的影像革新

将会是子课题未来研究的重点。

张红军认为，国家战略性影像的国

际传播研究应当牢牢抓住中国话

语，构建中国叙事体系，关注国际

传播的实际效果，以此提升国际传

播的精准度。

在了解课题组当前的工作进展

与状态后，专家们充分肯定了课题

组成员的现阶段的研究进展与成

果，同时对项目研究的框架、目标、

路径以及预期成果等提出了建设

性意见。贾磊磊认为，该项目涉及

的命题繁多，应当特别注意各命题

之间在学理和逻辑上的严密性，共

同支撑项目的整体研究。皇甫宜

川强调，项目研究要有问题意识，

要将创作与传播结合起来进而探

讨国家战略性影像如何回应创建

人类文明新形态的宏大命题。王

海洲从观念改变、内容创新、形式

赋美三个方面为课题组指出了未

来研究的重点领域和方面。

胡智锋代表课题组对专家意见

做出了回应，各位专家的宝贵意见

切中了项目研究的关键问题，对项

目的进一步深入与展开具有重要

价值，课题组对专家意见表示充分

认可与接受，未来课题组将以科学

严谨、大胆创新的态度继续积极推

进项目的各项研究工作。 （影子）

2024财年
阿里影业参与出品、发行影片超60部

本报讯 中国电影观众满意度调查

结果显示，5月 17日-19日上映的三部

影片中，爱情片《错过你的那些年》满

意度以 82.4分领先，两部剧情片中《彷

徨之刃》满意度 81.2分，《朝云暮雨》未

能获得“满意”评价。

5 月中旬调查的这三部影片都为

IP改编作品，与 2023 年同期调查的影

片相比，《错过你的那些年》居五部影

片第一位，《彷徨之刃》《朝云暮雨》排

名相对靠后。

《错过你的那些年》改编自网络游

记《青春 18×2 日本慢车流浪记》,同时

也是张震首次担任监制的电影作品，

影片诠释美好初恋，满意度与今年2-3
月调查的另外两部爱情片（《被我弄丢

的你》82.7分、《还是觉得你最好2》82.4
分）基本相当。

《彷徨之刃》改编自东野圭吾同名

小说，在 2017 年以来都改编自同一个

作家的四部影片中，《彷徨之刃》满意

度居于中间水平，低于《嫌疑人X 的献

身》，但比《解忧杂货店》和《回廊亭》分

别高出 0.8分和 0.9分。张国立执导的

《朝云暮雨》改编自真实故事《穿婚纱

的杀人少女》，范伟搭档周冬雨的主演

阵容形成一定观影期待，满意度综合

表现一般。

从满意度三大指数来看，《错过你

的那些年》均表现领先，观赏性、思想

性和传播度得分分别为82.7分、81.1分

和 83.7 分，也是三部影片中唯——部

三大指数都超 80 分的影片，影片讲述

青春爱恋的遗憾和美好，与“520”观影

氛围相契合。《彷徨之刃》观照青少年

犯罪这一社会议题，与东野圭吾其他

侧重悬疑氛围感的改编作品相比，《彷

徨之刃》更注重展现在现实中交织着

法与情的挣扎与彷徨，三大指数中以

观赏性表现较好，得分 81.7 分。《朝云

暮雨》聚焦刑满释放人群的生活处境，

影片观赏性超 80 分，但对主题传达不

够深刻，思想性和传播度均相对偏低。

5 月 24 日公映的经济侦查题材的

动作片《三叉戟》满意度81.5分，在4-5
月周末档调查的 7部影片(不含“五一”

档)中排第四位，居中间水平。

从三大指数来看，《三叉戟》观赏

性、思想性和传播度分别为 81.4 分、

81.4分和82.2分，在7部影片中，《三叉

戟》思想性、传播度高出均值0.3分、1.0
分，均居第三位，影片的经侦反腐主题

得到观众认可，IP剧版改编在先且主

创气质与影片契合度高，具备一定的

用户讨论和传播基础。

在普通观众评价体系中，影片传

播方式、精彩对白得分均超87分，主要

演员的表演得分 84.1分，但新鲜感、不

枯燥指标得分未能超过80分。在专业

观众评价体系中，影片传播方式超 80
分，主要演员的表演、健康积极的价值

观念得分均超 74 分，其中主要演员的

表演得分高出7部影片均值1.1分。

（影子）

本报讯 日前，电影频道代表团到

访塞尔维亚电信贝尔格莱德总部，电

影频道副主任马佳与塞尔维亚电信

CEO 弗拉基米尔卢契奇签署了合作

备忘录。双方将秉持互利友好的原

则，在优势互补的领域开展合作，包

括两国影视行业信息交流和节目交

流等。

作为习近平主席 5 月 8 日访问塞

尔维亚后，第一个到访塞尔维亚的中

国电影代表团，电影频道代表团此行

主要任务是承办“2024 塞尔维亚中国

电影周”。

该电影周由国家电影局和中国

驻塞尔维亚大使馆及塞尔维亚文化

部主办，在塞尔维亚首都贝尔格莱德

及第二大城市诺维萨德展映《封神第

一部：朝歌风云》《消失的她》《八角笼

中》《长安三万里》《我爱你!》五部类

型多样的中国电影。

电影频道此次到访的塞尔维亚

电信，是东南欧地区最大的视频和电

视内容生产商，其数字电视覆盖塞尔

维亚、克罗地亚、波黑、黑山、北马其

顿及科索沃地区，覆盖受众人数约为

2000 万，其制作的电视节目和电影已

成为西巴尔干地区高质量和现代标

准的代名词。

电影频道曾经播出过许多经典

的塞尔维亚电影，《牛奶配送员的奇

幻人生》《爱情来得不准时》《与狼为

伍》《彼得一世》……在世界阿尔茨海

默病日，其还播出过塞尔维亚电影

《没有台阶》。其中，以《牛奶配送员

的奇幻人生》播出频率最高，逢播出

都让网友意犹未尽。

中塞两国有着跨越时空的深厚

情谊。作为国家主流电视媒体和电

影投资机构，电影频道此次到访塞尔

维亚电信贝尔格莱德总部，肩负着推

动中国电影走出去的使命。塞尔维

亚中国电影周的成功举办，见证了中

塞文化交流的重要时刻，也为当地民

众了解中国的繁荣发展和中国电影

的多样性提供了窗口。 （花花）

本报讯 由竹内亮导演的纪录电影

《再会长江》已于 5月 24日登陆全国院

线。该片在导演充沛的情感推动下，

用细腻、精致的镜头，刻画了长江沿岸

的丰富多姿风土人情与百姓的寻常生

活，给观众带来了情感上的共鸣。影

片上映后备受好评，豆瓣、猫眼、淘票

票平台评分分别达到 8.3 分、9.6 分、

9.6分。

作为“中国女婿”的竹内亮导演，

曾经拍摄、制作向日本介绍中国的纪

录片节目《我住在这里的理由》，累计

播放数量超过 6 亿次，还拍摄了《走近

大凉山》《华为的100张面孔》等不同题

材关注寻常人的生活作品，影像风格

真实、自然。

《再会长江》的缘起本是导演竹内

亮的一个“遗憾”。2011 年前，作为资

深导演竹内亮在为 NHK（日本广播协

会）拍摄纪录片《长江天地大纪行》之

时便对中国产生了深厚的感情，十年

后，已迁居中国定居南京的他，为了弥

补前次未能拍摄到“长江源头的第一

滴水”的遗憾决定再次为长江拍摄纪

录片，于是他踏上了 6300 公里的长江

之旅。从入海口的上海开始一路向

西，途径南京、武汉、重庆、泸州等城市

以及众多偏远的村落，最终抵达长江

之源沱沱河。沿岸壮美的自然风光、

社会风貌以及10年的发展与变迁都被

镜头捕捉下来。

该片由江苏省电影集团有限公

司、南京和之梦文化传播有限公司、张

家港市金农联文化发展合作企业、华

夏电影发行有限责任公司出品；华夏

电影发行有限责任公司发行；“北京电

影”板块单位北京新影联影业有限责

任公司与江苏电影股份有限公司、上

海淘票票影视文化有限公司、大象点

映（上海）网络技术有限公司、天津美

禾电影发行有限公司等单位联合

发行。

作为北京市属国有院线企业，新

影联影业（院线）始终践行电影文化企

业的弘扬主流价值、引领大众审美的

社会职责。自2018年起运营由中共北

京市委宣传部、北京市电影局、北京演

艺集团主办的北京地区艺术影片常态

化放映项目首都之星艺术影厅联盟

（“首艺联”），通过主题影展、影片长线

放映、点映等形式，使一批思想精深、

艺术精湛、制作精良的影片有了与更

多观众谋面的契机。针对商业放映处

于劣势的纪录类型电影，“首艺联”也

通过策划纪录类型影片展影与将纪录

片融入到影展活动中等形式，使 20 余

部优秀纪录电影呈现在影院之中，让

观众感受纪录类型电影的独特魅力。

2023 年所启动的“首艺联·扬帆

计划”中小成本艺术电影宣传发行项

目，是为弘扬主流价值、具有较高艺

术品质与人文关怀的中小成本电影

获得更好的市场认可与观众的反馈

而打造的“孵化平台”，为小众类型、

题材影片获得更好的票房表现提供

支持与支撑。

作为“首艺联”对于纪录类型影片

关注与支持“传统”的延续，《再会长

江》这部以中华民族的母亲河为切入

点，将展现中国图景、描摹时代变迁的

厚重主题与人的生活日常、山川湖泊

的自然呈现完美融合，以个体表达彰

显时代主旋律的优秀纪录电影与“扬

帆计划”的宗旨、选片调性完全吻合，

成为继少数民族儿童题材影片《千里

送鹤》后，该计划所扶持第二部影片。

针对该片，新影联影业（院线）与

首艺联已联合江苏电影股份有限公司

等，利用自身直营、加盟影城的资源，

特别是地处一、二城市与学区型影院，

对影片予以放映场次支持。并通过官

方媒体、新媒体、自媒体平台，对影片

给予宣传助力，使这部用心、动人、真

切讲述中国故事与中国人故事的电

影，温润更多观众的心灵，在影院与我

们的母亲河相会。

（影子）

本报讯 北京环球度假区备受期

待的夏季限定主题活动“环球酷爽

夏日”将于 6 月 15 日至 8 月 18 日期

间再度来袭。

活动期间，全新晚场秀升级回

归的环球酷爽夏日，为夏季注入无

限活力与酷爽。当晚场独有的灯

光特效配合漫天水花，动感激情笼

罩全场，游客可以尽情在日落后的

清爽温度中享受狂欢。音乐品味

出众的大黄蜂将再次变身 DJ，与来

自照明娱乐的“小黄人”和来自梦

工场动画的“阿宝”“阿历克斯”等

十余位环球角色一起竞逐 DJ之巅。

在好莱坞大道尽头，以全新冲

浪主题雕塑作为背景的环球酷爽

夏日角色见面会排场拉满。游客

可在“波涛汹涌”的冲浪雕塑前，与

首次换上夏日清凉限定装扮的“小

黄人”杰瑞和鲍勃，以及啄木鸟伍

迪和温妮一起摆好冲浪造型，拍出

酷爽感满满的夏日大片。

“环球酷爽夏日”期间，众多清

凉酷爽派对“装备”同步上新，让游

玩更尽兴。“小黄人”夏日狂欢系列

鲍勃电扇、雨衣、游泳圈吸管杯及

各式新款 T 恤等“颜值担当”助力游

客抢占派对“C 位”；伴随《神偷奶爸

4》上映，相关系列周边更让电影中

的搞怪与萌趣延续到现实。来自

照明娱乐的“小黄人”好伙伴系列

推出小黄人宠物玩具、牵引绳等，

为家里的宠物“毛孩子”们也送上

充满爱意的夏日礼物。 （影子）

5月多部新片上映预热暑期
《三叉戟》获观众“满意”评价

电影频道与塞尔维亚电信签订合作备忘录

“首艺联·扬帆计划”扶持影片《再会长江》全国热映

北京环球度假区“环球酷爽夏日”6月15日起焕新归来


