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■文 /本报记者 赵丽

《孤注一掷》助推市场持续攀升

2023年暑期档票房突破170亿元

于8月8日提档上映的反诈题材电影

《孤注一掷》，掀起2023年暑期档新一轮观

影热潮。截至8月15日，中国影史全国单

日票房连续破亿天数纪录增至 57天。按

照目前市场票房走势，这一数字还将继续

增长。值得一提的是，上周 7天单日票房

均突破2亿大关。

3天点映，加上公映 8天的时间，票房

累计20亿，这是放在暑期档任何一部影片

都没有过的境遇。但是《孤注一掷》做到

了。

该片契合了当前网上热议的缅北电

信诈骗社会新闻，经片方在短视频和社交

网络平台的多轮提前宣传，未映先热。“我

觉得电影有它的社会属性，它能引发一些

社会上的讨论和人们的思考、反省和警

醒，所以我才会对许多社会议题情有独

钟。”导演申奥说，“希望我拍出来的电影

对这个社会有一些正面的价值和贡献，在

这条路上，我决不会放弃。”

《孤注一掷》是申奥导演的第二部电

影，在拍完《受益人》后，申奥着手为他的

第二部电影寻找题材。他在大量新闻中

关注到网络诈骗这一现象。“有个新闻讲

的是一个在境外的诈骗集团，绑架了一对

程序员，还雇用了一些美女，向境内伸出

魔爪骗钱。我决定要去做这个题材。”在

搜集素材过程中，他听说一位朋友的朋友

因为接触到网络赌博和诈骗，损失了50万
人民币，最后自杀。这件事给了申奥极大

的冲击，他意识到，诈骗不仅要钱，还要

命。因此，他决定把《孤注一掷》拍成一个

严肃题材的犯罪电影。

“逼真”是申奥在创作《孤注一掷》时

最重视的关键词之一。为此，他和团队在

筹备期间采访了网络诈骗受害者、被绑架

进诈骗窝点最后成功逃脱回国的幸存者、

奋战在反诈一线的公安干警等，收集了海

量一手资料，还有调查记者写的新闻报道

等。申奥感受最深的是，“每一个案件背

后，损失的不仅仅是财产，而是一个个家

庭、一段段情感的崩盘。”

主创团队甚至还跟着相关部门的反

诈斗士到反诈一线进行调查和抓捕。申

奥介绍，“境外一些地区连最基本的网络

都没有，没信号，没宽带路由器，我们想象

中那些高科技的破案手段根本无法展开，

还会遭到当地各种复杂势力的阻挠。所

以最后电影里也展现了警察会用很原始

的办法侦查和抓捕。”

“其实完全可以通过老百姓的自律、

警惕，避免这些案件发生，所以我觉得最

重要的就是让大家提高反诈意识。这也

是这部电影的社会意义所在。”申奥说。

正是主创团队的精益求精，才让这部

电影引起观众共鸣、共情。正如王征所

言，“不管营销手段、媒介再怎么变化，尊

重观众的电影才能大卖。”

一部电影的可能性，下沉市场依旧是

关键。

数据显示，《消失的她》更受四线城市

的偏爱，而《孤注一掷》则获得不少二线城

市观众的认可。只是在“破圈”层面，《孤

注一掷》相对趋于观众全体。

进入暑期档后半程，“长

尾效应”交织新片热映，持续

助力票房攀升。

根据国家电影专资办数

据显示，第32周（8月7日-8

月13日），全国电影票房收入

22.56 亿元，创造暑期档新

高，环比增长11.19%。反诈

题材影片《孤注一郑》以

13.69亿稳居周冠军，票房占

比超60%；《封神第一部》上

周票房3.52亿元，位列第二；

《巨齿鲨2：深渊》以2.65亿的

票房位居第三；《热烈》产出

1.03亿紧随其后。

随着更多不同类型的新

片涌入市场，暑期档在激烈

的竞争中打破多项纪录。截

至8月12日，2023年暑期档

观影人次突破4亿，创近4年

暑期档观影人次新高；8月

13日，《封神第一部》票房突

破20亿大关，紧随《消失的

她》《八角笼中》之后成为

2023 暑期档第三部票房超

20亿的影片，2023暑期档又

创造一项新纪录：暑期档首

次3部影片票房破20亿。8

月15日，《孤注一掷》票房已

超20亿，成为第四部票房超

20亿的2023暑期档影片。

从大盘数据来看，截至8

月14日，暑期档全国票房已

经突破170亿元，这也是继

2018年（173.77亿）、2019年

（177.78亿）后暑期档票房第

三次突破170亿。

中国电影评论学会会长

饶曙光认为，今年暑期档电

影的题材、类型、样式都呈现

出多样化的态势。不仅有头

部电影，还有更多腰部及中

等成本电影，电影市场发展

更加平衡。

对于今年暑期档的表

现，饶曙光表示，“今年暑期

档应该是最强暑期档，市场

的复苏势头和增长走势还是

令人满意的。”值得注意的

是，现在票房的含金量更高

了。“今年国产电影的市场份

额占到80%以上，它填补了

好莱坞电影留下的空白，非

常难得。但同时也要看到现

在很多影片是过去几年积压

的库存，比如《封神第一部》

《超能一家人》等，我们还需

要创作更多高质量的新影

片，实现新的生产力的释放，

实现电影资源的优化配置，

持续满足观众多样化的需

求，才能实现中国电影的可

持续发展。”

四川绵阳中环影城经理

王征表示，这个暑期档，我们

一同见证了国产电影的辉

煌。国产电影不再是简单的

追随者，而是创造者和引领

者。每一部好作品都是对观

众的承诺。他表示，大银幕

上那些感人肺腑的故事，已

经深深地触动了我们内心最

柔软的地方。未来，中国电

影将更加精彩纷呈，期待更

多优秀作品涌现。

“东方美学”是今年暑期档成功的另

一大密钥。无论《长安三万里》，还是《封

神第一部》，构建出的中国电影新美学及

叙事范式广受好评。

十年磨一剑的《封神第一部》，某种意

义上是对中华优秀传统文化的一次追溯

与提炼。在最被观众乐道的服化道和置

景上，导演乌尔善坚持“复古不泥古”，融

合了元末明初的水陆画，商周青铜器元素

和宋人山水的美学风格。

主创团队的付出，也得到观众认可。

8月 13日，《封神第一部》累计票房破 20
亿，随后，该片导演乌尔善发文：感谢4602
万观众朋友与我们共赴中国神话世界！

这是一场电影作品与观众的“双向奔

赴”。作为暑期档的口碑力作，《封神第一

部》收获了大量自行进行影片安利的“封

神自来水”，有观众表示：“《封神第一部》

是独属于中国人的浪漫与羁绊，用‘封神’

故事打开中华神话的宝库，让世界看到中

国人的浪漫情怀和瑰丽想象。”

在电影创作上，《封神第一部》的导演

乌尔善为这部神话史诗系列耗时十年，不

仅带领团队遍访豫、陕、晋等地的殷墟博

物馆、青铜器博物馆等商周历史文物博物

馆及宫观古迹，还聘请历史专家学者为团

队做了“封神”和商周历史方面的解读 。

在演员选角方面，为了更好地诠释影片中

的质子角色，剧组从全球海选的 15000人
中甄选出 20多位年轻演员进入封神演艺

训练营进行为期 6个月的培训，严苛的选

拔和训练最终才将如此鲜活生动、呈现在

大银幕之上，将观众带进宏大奇崛的“封

神”世界。

“《封神第一部》不仅代表了中国电影

工业化的发展水平，还在传统文化的演绎

和现代化转换中，呈现出电影创作者的文

化自信和‘精神自主性’。”饶曙光表示。

中国文联电影艺术中心常务副主任

宋智勤更是用“场面宏大、格局开阔、立意

新颖、气质非凡”来形容自己观看《封神第

一部》后的感受。

高度且成熟的电影工业化令“东方美

学”得以完美实现。

事实上，工业化不仅指电影制作技术

层面，更在于流程与管理。

《封神三部曲》拍摄期间，据称剧组登

记在册的工作人员有8000多位，拍摄时间

长达 400多天，制作和管理难度可以想

见。但导演郭帆探班时却发现，“偌大的

影棚里几乎听不到声音，大家井然有序，

到点下班吃饭，再准备第二天的内容。”正

是剧组探索出了制度化和流程化的科学

管理方式，确保了各工种环节之间高度顺

畅地协作、配合。

顶尖的技术与高规格的中式审美碰

撞，《封神第一部》创造了一种区别于“奇

幻”类型的中国神话史诗的电影类型，这

对国产电影来说是一次全新尝试，也是中

国电影创作者对中华文化自信的一次深

层诠释。

动画电影《长安三万里》目前票房累

计已超17亿，仅次于50.35亿的《哪吒之魔

童降世》。该片与传统文化有机融合，构

建了独属于中国动画电影的东方意蕴。

此外，大鹏导演，王一博、黄渤主演的

《热烈》以及吴京、杰森·斯坦森主演的《巨

齿鲨2》同样成绩喜人。

2023年暑期档以超出预期的态势走

出新高度。尤其是《孤注一掷》上映后，暑

期档后半程票房大涨。接下来，还将有

《暗杀风暴》《学爸》《最后的真相》等优质

影片在暑期档上映。

同时，今年暑期档高质量影片云集，

话题性强的影片更是在票房上一骑绝

尘。电影创作者在回归内容本身的同时，

与观众“双向奔赴”；用心之作没有被埋

没，花哨特效的“小品电影”不再让观众满

意，中国观众更愿为优质内容买单，内容

为王才是电影市场发展的核心法宝。

◎东方美学缔造中国叙事新范式

◎单周七天票房均超两亿元


