
在注重阖家团圆的中秋佳节

里，喜剧片展现出了它的优势，

从目前的票房表现来看，今年中

秋档的“小黑马”头衔落在了由

马丽、常远领衔主演的喜剧《哥，

你好》之上。在 9 月 9 日上映后

的两天时间内，《哥，你好》达成

票 房 破 亿 元 成 绩 ，截 至 9 月 12
日，该片累计票房达 1.44 亿元，

位列档期内第一位。

数据显示，在喜剧电影《哥，

你好》定档前，领跑中秋档想看

榜的《世间有她》、《妈妈！》均为

剧情电影。刘振飞分析称，剧情

电影前期营销难度大，虽然《世

间有她》猫眼映前想看突破 40
万，但其中有 34 万想看是本轮定

档前积攒的，即本次宣发期内想

看增长仅 6 万，虽然有多位知名

影人加持，但仍面临着剧情电影

不好宣传的问题。作为爱情喜

剧的《还是觉得你最好》题材上

商业性更强，但因故事具有鲜明

的地域性，很难凭借映前就实现

破圈。由马丽、常远、魏翔主演

的剧情喜剧《哥，你好》，于 9 月 2
日定档，算是解了中秋档的燃眉

之急，但 7 天的运作时间相对紧

凑，定档以来到映前一天新增 5
万想看，也反映了宣发周期相对

紧张的问题。

但值得注意的是，包括《新神

榜：杨戬》、《独行月球》、《小黄人

大眼萌》、《明日战记》等暑期档

类型电影仍有余热，与中秋档影

片形成合力，最终 2022 年中秋档

票房冠军由《哥，你好》摘得，《新

神榜：杨戬》、《独行月球》、《妈

妈！》、《世间有她》分列第二至五

位，在某种程度上也满足了观众

在假日对各类型影片的观影需

求。港式爱情喜剧电影《还是觉

得你最好》，凭借粤语地区的出

众表现，也在假期次日逆势上

涨，证明了市场对于多样性影片

的需求。

刚刚过去的暑期档，用 92 天

91.3 亿元的票房纪录，达成了“日

均亿元”的成就。而总票房大盘

也有喜讯传来，数据显示，截至

2022 年 9 月 12 日 ,全年总票房为

250.27 亿元，总人次为 5.95 亿；国

产影片票房为 218.38 亿元，国产

影片份额为 87.26% 。全年票房

过亿影片 32 部，其中国产影片 24
部，进口影片 8 部。

接下来，将可以看到更多优

质影片陆续推向市场。随着中

秋档结束，各方力量也开始了国

庆档的布局，并对此寄予厚望，

截至目前已有三部影片定档国

庆。而下半年的电影市场还有

艾伦、沈腾的《超能一家人》，梁

朝伟、王一博的《无名》等影片待

映。

业界人士表示，源源不断的

新片供给成为推动电影市场恢

复发展的内生动力，激发出人们

潜在的观影需求，而未来市场还

需要更多优质且多元化的作品

持续输出，给电影市场的发展注

入动力。
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本报讯 近日，由邓超、俞白眉导

演，邓超、孙俪、许魏洲、段博文、蔡宜

达、丁冠森、孙浠伦、阿如那等领衔主

演的电影《中国乒乓》发布先导预告

和海报。

先导预告中，可以说是全方位向

全国观众展示了国乒男团三十年前

的那段低谷时期——1989 年多特蒙

德世乒赛上，中国队“全军覆没”；

1991年千叶世乒赛跌至第七；1993年

哥德堡世乒赛再度铩羽而归。而影

片的故事也发生在这一时期：兵败哥

德堡后，各方质疑接踵而至——高层

施压，媒体“穷追猛打”，让承诺“两年

拿下斯韦思林杯”的男乒主教练瞬间

成为众矢之的；“外忧”不断，“内患”

频生，曾经的夺冠豪言成为别人眼中

的“胡扯”，甚至连队员都觉得自己是

“炮灰”……“中国乒乓还能打败欧洲

吗？中国球员还能战胜瓦尔德内尔

吗？中国队能登上世界的巅峰吗？

你们相信吗？”四大“质问”直指国乒

男团。用一款预告打破国人对“王者

国乒”的既定印象，《中国乒乓》突破

常规的表达已然初露端倪。

据悉，电影《中国乒乓》的剧本开

发早在五年前便已经开展，导演邓

超、俞白眉将故事锁定在一段尘封在

国人心中的乒乓记忆，并以全新的视

角将其搬上大银幕：“中国乒乓的浩

瀚历史中有无数精彩的故事，无论女

乒男乒都曾风光无限，也曾涌现过无

数风云人物。到底应该选择改编哪

一段故事呢？经过很多次慎重的讨

论，反复征求了乒乓专家们的意见，

最终，我们特意选择了90年代初这个

阶段这批人物作为故事核心。原因

有很多，最重要的原因，是这段故事

具有非常强烈非常独特的戏剧性，和

中国乒乓历史上绝大多数时期的统

治地位比，故事里这个从低谷走向巅

峰的过程将会激励更多的人。”

影片将于2022年全国上映。

（影子）

《中国乒乓》发布先导预告

■文/本报记者 赵丽

多部新片口碑向好带动市场持续升温

2022年中秋档票房3.78亿元

根据国家电影专资办数据统计，2022年中秋档（9月10日-12日），全国电影市场产出票房3.78亿

元。排名前五影片票房分别为《哥，你好》1.44亿元、《新神榜：杨戬》4362万元、《独行月球》3929万元、

《妈妈！》3027万元、《世间有她》2871万元。

今年中秋档，《哥，你好》、《世间有她》等十余部新片上映，类型覆盖喜剧、爱情、家庭、动画等多种类

型，更有马丽、周迅、奚美娟等知名演员加持。加之此前与观众见面的《独行月球》、《新 神榜：杨戬》等影

片仍在热映，带动市场持续升温。业界认为，今年的中秋档聚集了多部家庭片、亲情片，随着上映时间拉

长口碑渐起，会有不错的长线票房成绩。

其中，喜剧电影《哥，你好》档期内产出票房1.44亿元位居第一，影片用喜剧包裹了一个表达亲情的

温馨故事，烘托出上世纪80年代朴素而真挚的家庭氛围。合家欢动画电影《新神榜：杨戬》满足了中秋档

观影的“亲子选择”，位列中秋档票房第二。上映40余天的《独行月球》依然保持着较为强劲的势头，位居

档期票房榜第三位。聚焦阿尔兹海默症家庭的《妈妈！》以及讲述普通人在困境中找寻爱与希望的治愈故

事的《世间有她》分别位居第四、五位，两部影片通过女性视角，探索并展现了人们在家庭、爱情和事业中

的矛盾与挣扎，展现了人与人之间真挚动人的情感，均获得了较好的口碑。

截至2022年9月12日,全年总票房为250.27亿元，总人次为5.95亿；国产影片票房为218.38亿元，

国产 影片份额为87.26%。全年票房过亿影片32部，其中国产影片24部，进口影片8部。

作为暑期档落幕后迎来的第

一个小长假，中秋档不负众望，3
天产出 3.78 亿元票房。

从上映的影片数量来看，档

期上映影片多达十余部，相比暑

期档后程每周 3-4 部想看过万新

片上映的供给，中秋档假期三天

6 部想看过万新片的上映，也能

为观众提供更多的新鲜选择。

此次中秋档上映的影片，不

仅数量多、热度高，而且覆盖了

喜剧、家庭、爱情、战争、动画等

多种类型题材。

从上映影片幕后阵容来看，

不乏多位具有高热度和高关注

度的演员，如在《世间有她》中，

集聚了演员周迅、郑秀文、易洋

千玺；在《哥，你好》中，马丽、常

远、魏翔等高热度演员担任主

演；此外，在《妈妈！》、《海的尽头

是草原》、《狼群》等影片背后，吴

彦姝、奚美娟、张晋、马苏、阿云

嘎等演员均一一亮相。

从数据上来看，9 月 9 日中秋

假期前一天，《哥，你好》、《世间

有她》、《狼群》、《还是觉得你最

好》、《海的尽头是草原》5 部影片

同日开画，也带动大盘从前两日

1500 万的体量，提升 350%，达到

6800 万水平，是近年中秋档影片

开画日的最高涨幅。猫眼研究

院数据分析师刘振飞分析，“多

部新片同时涌入市场，一定程度

上还是能够激发观众观影热情

的。”

经历了清明档、五一档的冷

清，中秋档可以说是相当热闹。

刘振飞认为，无论对于档期的长

期运作，还是观影习惯的培养来

说，更需要热门优质影片的持续

供给，在时间有限的档期内集中

上映，票房红利只会向头部集

中，档期腰部和尾部的影片往往

不能发挥出应有的票房潜力。

“对于常态化防疫的如今，相比

疫情的冲击，热门档期更依赖热

门影片的稳定支持；相比集中于

热门档期博取假期红利，现在的

电影市场，没有疫情影响的档

期，其实都是好档期。”刘振飞

说。

◎多样化题材满足观众观影需求

◎合家欢影片更受观众青睐

9月9日，《还是觉得你最好》终于

在中秋档上映了。

久违的港式爱情轻喜剧。

在豆瓣以 8.0 分的成绩开分以

来，《还是觉得你最好》这部影片以自

身的好口碑受到观众青睐。此前，影

片作为第十二届北京国际电影节“华

语力量”单元展映影片，收获了众多

观众的好评。这样的精彩还在继续，

中秋档三天票房占比连续上涨……

《还是觉得你最好》讲述了发生

在六人之间的三对情侣相聚在同一

屋檐下啼笑皆非的故事，以港产、爱

情和喜剧三个关键词串联起三男三

女的琐碎家事。

全片的场景几乎都发生在一个

旧的公寓楼中，没有华丽的布景，也

没有吊足胃口的悬念设计，但正是这

样简单而不简约的故事背景，延伸出

一个家庭的成长往事。

影片中大量的喜剧元素，消解了

原本故事中相对厚重的部分，让观众

以轻松的心态去审视家庭危机，从而

更容易令人接受。

黄子华饰演的大哥是“长兄如父”

一般的存在，希望把两个弟弟的生活

都安排好了，替他们做主，但过犹不

及，最终发现自己才是最孤独的一个。

《还是觉得你最好》作为一部港

产粤语电影，有着本土文化传承的隐

喻，是大湾区文化的一部分。但其母

体，放置在任何环境下都可以成立。

尤其是一家人在饭桌上的故事。导

演陈咏燊曾说“吃饭在中国人家庭中

是很重要的时刻，席间可以发生很多

的故事”。因此，这部影片镜头局限

在餐桌周围，巧妙的镜头语言让整部

电影更似一部情景喜剧。

影片中的每一场饭桌上的戏份

真正体现了影片的内涵——中国人

特有的深厚的饮食文化，可以帮助许

多的情感在此刻得以宣泄。

《饮食男女》中的五桌饭见证着

人物弧光的转变，饭桌背后的意义是

家庭成员连接的纽带；而在《还是觉

得你最好》这部影片中，美好和睦的

晚餐时光终究在三弟赢得比赛冠军

后崩塌，三弟和二弟希望卖掉老房奔

向新生活……但大哥仍然坚守着“家

在哪里，人就在哪里”执念。

“家”作为着重展现的重要元素，

隐藏在影片中的方方面面。被大哥

细致保护的老房子与炉灶，仿佛正应

了在他心中母亲流传下来的话“家

在，炉在”。强撑着维稳家庭关系的

大哥相信家在哪里，人就在哪里。

影片最后，大哥同意卖掉老房，

在他臆想的情景中，母亲告诉他“打

开门，走出去，走远一点”。与此同

时，他的观念也由“家在哪里，人就在

哪里”改变成了“人在哪里，家就在哪

里”，以此来面对新生活。

而大哥对于“家”的理解的转变，

也是影片中一个颇具深意的地方，向

观众传达的更是喜剧面孔下时代的

烙印和文化接纳。

象征“新”的喵喵与象征“旧”的

大哥的爱情，也引出了影片新与旧的

主题。影片中的“旧”既有具象的香

港传统文化、旧招牌，也是大哥性格

的传统，与之对应的是喵喵、三弟代

表的新时代。新和旧之间的冲突在

影片中一直存在，在最后却达成了和

谐。大哥在和新旧女友的相处中发

现，相对于沉溺过去的时光，拥抱未

来是更好的选择。

值得一提的是，片名出自张学友

的同名歌曲，流淌而出的港式金曲与

相得益彰的故事情节结合，展示了纯

正港式喜剧的别样魅力。

而本片对于这种隐匿在家常便

饭中的烟火气的精准拿捏，击中了每

个人对于情感的敏感与脆弱，与此同

时，影片还探究了家庭与爱情的要

义，延伸了香港本土文化的传承与创

新。我们也期待着，未来有更多优质

的港产粤语电影诞生，架起观众与大

湾区文化交流融合的桥梁。

■文/本报记者 赵丽

港式爱情喜剧《还是觉得你最好》：

传递“家”的意义


