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新主流大片流媒体热映
行业“抱团”寻求产业增量

4月25日，国家广播电视总局网站发

布2021年全国广播电视行业统计公报。

公报显示，全国互联网电视（OTT）用户数

10.83亿户，互联网视频年度付费用户7.1
亿，互联网音频年度付费用户1.5亿。

中国互联网络信息中心(CNNIC)发

布的第49次《中国互联网络发展状况统

计报告》显示，截至2021年12月，我国网

民规模达 10.32亿，较 2020年 12月增长

4296 万，互联网普及率达 73.0%。在网

民中，网络视频、短视频用户使用率分别

为94.5%和90.5%，用户规模分别达9.75
亿和9.34亿。

超过10亿用户接入互联网，形成了

全球最为庞大、生机勃勃的数字群体，也

为包括电影在内的视听产品提供了足量

的受众群体和消费潜力。

中国网络视听节目服务协会发布的

《2021 中国网络视听发展研究报告》显

示，截至 2020年 12月，中国网络视听用

户规模达 9.44 亿，较 2020 年 6 月增长

4321万。在网络视听各细分领域中，综

合视频（指流媒体平台上的电影、电视剧

和综艺）的用户规模为7.04亿，日均使用

时长达97分钟。

该研究数据还表明，随着知识版权

及用户付费意识增强，付费内容逐渐被

网民接受。数据显示，网络视频用户中，

45.5%的人在过去半年内购买过会员或

使用过单片付费，其中29岁及以下用户

付费比例接近 60%。电影、电视台热播

剧、热门综艺是吸引用户付费的主要

类型。

而中国的流媒体领域经过多年发

展，已经形成了较高的市场集中度，爱奇

艺、腾讯视频、优酷、芒果 TV、哔哩哔哩

五大视频平台占据绝大部份市场份额。

2022 年 3 月底至 4 月上旬，各大平台发

布业绩报告，各大长视频平台在用户数

量和用户付费意愿上，总体呈现增长

态势。

爱奇艺 2021 年第四季度日均总订

阅会员数为9700万，低于2020年四季度

的 1.027 亿，也低于当年三季度的 1.047
亿，但得益于订阅会员涨价，每户平均收

入攀升至人民币 14.16 元人民币（约为

2.24 美元），高于上年同期的 12.45 元人

民币（1.97美元），也高于三季度的13.65
元人民币（2.16美元）。

腾讯在 2021 年增值服务付费会员

数同比增长 8%至 2.36亿人。其中腾讯

视频付费会员数同比增长1%至1.24亿，

主要得益于体育、动画片、剧集及电影等

多元化内容。

阿里集团并未在其 2021 年财报

中公布优酷的订阅会员数，只是提

到，优酷日均付费用户规模持续扩

大，同比增长 35%。

芒果超媒的业绩报告显示，截至

2021年末，芒果TV有效会员数5040万，

同比增长39.5%。

在2021年第四季度，哔哩哔哩日活

用户 7220 万，同比增长 34%，日均用户

使用时长 82 分钟，月均活跃用户 2.72
亿，同比增长 35%，月均付费用户 2450
万，同比增长37%。

用户数量和付费意愿增长的同时，

流媒体平台的经营思路也在转变。在发

布财报后的分析师电话会议上，爱奇艺

创始人、首席执行官龚宇表示，中国长视

频行业已经进入一个新的阶段，特点是

追求效率、追求减亏、最终追求盈利，“市

场竞争从单纯追求数量向注重质量转

变，运营重点从抢占市场份额向提升运

营效率转变，这已成为包括爱奇艺在内

的行业头部企业的共识。”

一位在流媒体平台负责版权运营的

人士告诉记者，前几年平台的重点是剧

和综艺：“这种节目热度起的快、拉新率

高，用户可能因为这个节目就开个会员，

但沉淀下来的并不多，这个节目播完后

可能这个用户就去追其他平台的综艺

了，而目标为电影用户观影口味稳定，黏

性和忠诚度相对较高，只要片库稳定，较

为容易沉淀，有利于平台的长远发展。”

在此大背景下，流媒体平台开始想

方设法提高优质电影内容的供给。爱奇

艺在业绩报告中就把用户对多样化且高

质量影视剧的需求更加旺盛归结为利好

之一，《2021 年中国网络视听发展研究

报告》显示，近半数用户连续包月，两成

用户愿意选择超前点播，而优质内容是

吸引用户付费的主要原因。

各大平台也通过不同方式积累优质

版权内容。腾讯视频的策略是“一掷千

金”，正因如此，其版权数量处在业内领

先位置，在电影方面，2021 年的统计数

据显示，国产过亿电影的互联网版权共

399 部，腾讯拥有 327 部，版权覆盖率

82%，为行业最高。

这一策略在今年依然延续。2022
年2月13日晚间，捷成股份发布公告称，

公司旗下控股公司新疆华秀与腾讯签订

《影视节目授权合同》，授权腾讯享有《黄

金时代》等总数量不少于6332部影视节

目的信息网络传播权，合同金额为 18
亿元。

捷成股份还提到：其拥有的影视节

目现有剩余期限满足 6 年，则授权腾讯

传播权的期限不少于 6 年；若剩余期限

不足6年则以期限终止时间为准。在捷

成股份回复深交所关注函的公告中，还

确认了与腾讯的18亿影视版权合作中，

授予腾讯的网络传播权是独家、排他的

权利，同时腾讯也独家获得了上述版权

的分销权。

爱奇艺于 2021年 5月提出了“云影

院”品牌，希望能够通过更加合理的分账

比例吸引更多优质原创内容通过该平台

和观众见面。自该品牌上线以来，已经

通过PVOD（高端付费点播）模式发行了

《龙虎武师》、《致命感应》、《倚天屠龙记》

等二十余部电影。2022 年 4 月 1 日，爱

奇艺还将“云影院”模式进行升级，升级

后的“云影院首映”在PVOD模式的基础

上叠加了 SVOD（会员订阅）模式，分为

点播分账期（35 天）加会员分账期（180
天）两个阶段，为优质影片带来了双窗口

期的收益体系。点播分账期内，点播单

价分 12/18/24/30元四档，片方可以自主

定价；会员分账期内，分账规则跟“会员

首播”模式一致。整个付费周期高达

215天。

爱奇艺电影及海外业务事业群总裁

杨向华表示，希望以互联网为核心的电

影在线交易平台，能够以更成熟的商业

形态创造更大的线上票房，成为中国电

影产业发展壮大的第二个支柱。

此外，爱奇艺也在内容制作方面有

所投入。爱奇艺影业总裁亚宁告诉记

者，爱奇艺影业今年规划了包括《边缘行

者》、《遇见你》在内的八九部院线电影，

还有 4 部在线上发行的电影。亚宁说：

“爱奇艺作为一个有互联网基因的长视

频内容平台，会在电影领域做更多投入，

发更多力，也希望能够成为中国电影行

业里一个重要的有生力量。”

市场专家罗天文表示，不管渠道如

何变化，观众对于优质内容的需求没有

变：“去年以来，电影市场重要档期票房

表现亮眼，多部影片取得优异票房，能看

出观众对于优质电影内容的认可，再加

上疫情暴发以来，多地影院暂停营业，观

众已经培养了一定的线上观影习惯，与

此同时，片方也需要影院之外的资金回

收渠道，流媒体平台会成为院线市场之

外的重要补充，而投资更大、制作更精良

的优质电影内容也会成为网络视听行业

未来的发展空间和新市场所在。”

多项统计报告显示，中国已经有超过10亿用户接入互联网，形成了全球最为庞大、生机勃勃的数字群体，也为包括电影在内的视听产品提供了足量的受众群

体和消费潜力。

4月15日，已经在院线市场收获近14亿元票房的电影《奇迹·笨小孩》在各大平台网络首播，截至4月20日，上线四天的《奇迹·笨小孩》在优酷、爱奇艺、腾讯

视频三个网络平台的热度榜都位居榜首。此前上线的《这个杀手不太冷静》、《狙击手》则在腾讯视频单平台上就取得了过亿的播放量。4月29日，春节档票房冠

军《长津湖之水门桥》也将全网上线，上线消息一出就引发网友强烈期待，其预告片已获得6970.5万次播放。

近年来，院线电影尤其是新主流大片在流媒体平台热播引人注目，来自腾讯视频的数据显示，《战狼2》、《红海行动》、《流浪地球》、《中国机长》、《湄公河行动》、

《长津湖》等新主流院线电影播放量均超过4亿，《战狼2》更是高达14.7亿。

中国文艺评论家协会新媒体委员会主任、中国文联网络文艺传播中心主任郝向宏表示：“通过新媒体对主旋律影视作品的泛在化传播、个性化欣赏和互动化

评论，能够最大限度地促进主旋律影视作品对青少年一代的精神激励、思想引领和风尚熏陶，培养担当民族复兴大任的时代新人。”

在此大背景下，积累影视版权开始成为流媒体平台的共识，而各大影企的“掌舵人”们也希望利用流媒体平台“把蛋糕做大”，分担经营成本，拓展盈利渠道。

◎长视频行业从求量向求质转变
积累影视版权成平台共识

4 月 15 日，已经在院线市场收获近

14亿元票房的电影《奇迹·笨小孩》在各

大平台网络首播，4月 17日，《喜羊羊与

灰太狼之筐出未来》登陆网络视频平

台。目前春节档7部新片中，《这个杀手

不太冷静》、《狙击手》、《熊出没·重返地

球》、《小虎墩大英雄》也都以已经上线网

络，除了《熊出没·重返地球》在芒果TV
独家上线外，其他影片均在多个平台同

步上映，而春节档票房冠军《长津湖之水

门桥》也将在4月29日全网上线。

在付费模式方面，《这个杀手不太冷

静》和《熊出没·重返地球》是付费点播状

态，《狙击手》、《小虎墩大英雄》、《喜羊羊

与灰太狼之筐出未来》为会员免费。

罗天文就表示，新冠肺炎疫情期间，

“云观影”成为大众喜闻乐见的娱乐方

式，而春节档多部院线电影转入线上播

出后热度不减，这是片方、平台和观众的

“多赢”：“对于片方来说，网络平台的播

映成为了影院之外的二轮市场，能够在

疫情影响下帮助片方回笼资金；对于平

台来说，春节档影片的影片质量和宣传

热度都能带来不错的流量和播放数据；

对于观众来说，春节档受到疫情和票价

综合影响，导致不少观众只看了一部或

者两部电影，现在上线网络只需要较低

成本就可以观看，一举多得。”

（下转第3版）

◎新主流大片流媒体热播
专家建议加大主旋律作品网络传播力度

■文/本报记者 姬政鹏


