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本报讯（记者 林琳）2019年春节

档将至，《疯狂的外星人》、《飞驰人

生》、《新喜剧之王》、《流浪地球》、《神

探蒲松龄》、《廉政风云》、《熊出没·原

始时代》、《小猪佩奇过大年》等新片将

在2月5日（大年初一）公映。截至1月

22 日，大年初一的预售票房已超过

1.85 亿，预售票房有望超过去年。在

春节档大战即将打响之际，影片各自

“备战”情况究竟如何？

都是大卡司、大IP

从今年春节档影片的制作班底

看，拥有“全明星”阵容和 IP基础的作

品不在少数。从《疯狂的石头》到《疯

狂的赛车》，再到如今的《疯狂的外星

人》，导演宁浩已经从当初的青年导

演，成为了中国电影的中坚力量。而

《疯狂的外星人》中的演员黄渤、沈腾、

徐峥，也都具备足够的市场号召力。

和以往的“疯狂”系列一样，《疯狂的外

星人》依旧以喜剧的方式展现小人物

的命运，只不过这次更加上了外星人

这个科幻元素。

奇幻电影《神探蒲松龄》和悬疑片

《廉政风云》同样是全明星阵容。前者

由成龙领衔，并拥有阮经天、钟楚曦、

乔杉等明星；后者由张家辉、刘青云两

位香港明星领衔主演。同时，沈腾主

演的《飞驰人生》、王宝强主演的《新喜

剧之王》、吴京主演的《流浪地球》，演

员阵容都具有很强的票房号召力。

此外，无论是“疯狂”系列的《疯狂

的外星人》、周星驰的《新喜剧之王》，

还是动画电影《熊出没·原始时代》、

《小猪佩奇过大年》，它们背后都有人

们熟知的 IP作为基础，让观众对于新

作的认知少了很多门槛。

喜剧为主，国产科幻成亮点

春节是中国人一家团圆的重要节

日。因此，喜剧这种类型片在春节档

变更为讨喜。实际上，今年春节档上

映的影片也是以喜剧为主。电影《飞

驰人生》和《新喜剧之王》自然是标准

的喜剧片。《疯狂的外星人》虽然加入

了科幻作为混搭类型，不过喜剧仍是

主打元素。电影《神探蒲松龄》虽说是

一部古装奇幻片，但其中也充斥着大

量喜剧元素。

如果说《疯狂的外星人》还只是一

部混搭了科幻元素的喜剧，那么《流浪

地球》就得算作一部纯正的国产硬科

幻电影。

电影《流浪地球》根据刘慈欣同名

小说改编，讲述了未来太阳即将毁

灭，依靠太阳为生的地球也即将面临

灭亡。面对绝境，人类拒绝坐以待

毙，在地球表面建造出了巨大的推进

器，将地球推出太阳系、为人类寻找新

的家园。

中国电影人一直在尝试拍摄国产

科幻电影。曾经，《三体》曾一度有望

成为第一部国产硬科幻电影，但由于

种种原因，该片不得不无限期延期。

而这部《流浪地球》也成为了检验中国

电影工业化程度的一块试金石。

值得一提的是，同档期的电影《疯

狂的外星人》同样改编自刘念慈的科

幻小说，这两部国产科幻片也将成为

今年春节档的一大看点。

《疯狂的外星人》、《飞驰人

生》预售暂时领跑

根据猫眼的数据显示，截至 1 月

22日,2月 5日大年初一的预售票房已

超过1.85亿。其中《疯狂的外星人》和

《飞驰人生》在大年初一当天的预售票

房分列第一位和第二位，分别达到

5200万和4800万。

周星驰导演的《新喜剧之王》目前

以超过3600万的首日预售票房暂列第

三位。《流浪地球》、《神探蒲松龄》、《廉

政风云》、《小猪佩奇过大年》和《熊出

没·原始时代》目前分列预售榜的第 4
至8位。

排片方面，目前，《飞驰人生》在

2 月 5 日的排片占比最高，达到了

23.5% 。紧随其后的《疯狂的外星

人》和《新喜剧之王》的排片分别为

20.3%和 18.6%。目前，以上三部影

片占据了六成的排片空间。其他六

部影片排片占比均未超过一成。另

外值得一提的是，《小猪佩奇过大

年》的排片占比是 6%，暂时超过了

《熊出没·原始时代》，而两部动画电

影共占约 10%的排片空间也基本符

合预期。

资料显示，8 部影片中，时长最长

的是科幻片《流浪地球》的 125 分钟。

100 分钟以上的影片还有《疯狂外星

人》（116 分钟）、《神探蒲松龄》108 分

钟，以及《廉政风云》（114 分钟）。而

《飞驰人生》和《新喜剧之王》分别只有

98分钟和 91分钟。两部动画电影中，

《小猪佩奇过大年》时长更短一些，只

有 81 分钟。在影片实力难分伯仲之

时，时长短一些的排片时往往会稍占

优势。

再对比放映格式，电影《流浪地

球》、《神探蒲松龄》和《熊出没·原始时

代》有 3D 格式。此外，《流浪地球》、

《疯狂的外星人》和《飞驰人生》有

IMAX版本。

营销战提前打响，

《啥是佩奇》“刷爆”朋友圈

营销方面，以上影片无论是线

下发布会、路演，还是发布海报、

MV、制作特辑等，都在按照自己的

节奏按部就班进行。

近日，周星驰、王宝强等亮相广

州，为电影《新喜剧之王》“摇旗呐

喊”。现场，张柏芝以神秘嘉宾的身

份惊喜亮相。而 1 月 19 日，电影《神

探蒲松龄》也举办了首映式。成龙

与阮经天、潘长江等主演在现场大

跳广场舞，提前拜年。

预售成绩前两位的《疯狂的外

星人》与《飞驰人生》也各自释放影

片信息，先有《飞驰人生》导演韩寒

亲自为演员授课“如何赛车”，后有

《疯狂的外星人》宣布徐峥加盟，在

片中与宁浩、黄渤、沈腾顺利“会

师”。

而近日《小猪佩奇过大年》发布

了一款名为《啥是佩奇》的视频物料

刷爆朋友圈，成为网络热点。这个

短片以留守老人李玉宝不知道孙子

想要的“佩奇”是什么为引子，讲述

了他此后在全村打听啥事佩奇的一

段故事。

在春节阖家团聚之际，《小猪佩

奇过大年》以这样一部主打情感牌

的短片引起了社会关注。其实，此

类情感营销并不新鲜，成功案例在

其他行业的春节版广告中不胜枚

举，而此次电影《小猪佩奇过大年》

这一营销创意，直接击中了在外忙

碌一年、归心似箭的人们心中最柔

软的那部分。

本报讯 2018年，全国农村公益电影

放映单位认真学习贯彻习近平总书记在

全国宣传思想工作会议重要讲话精神，

积极落实中宣部统一工作部署，补短板，

强弱项，农村电影放映公益事业整体上

保持了稳中向好的态势。

中宣部电影数字节目管理中心发布

的 2018年度大数据报告显示，本年度订

购总场次1027.1万场，订购场次（不含公

益广告订购场次）同比增长 3.3%。这是

继 2017 年以后农村电影订购再次突破

千万场大关。全年供应影片 4282部，新

增加影片 451 部，这些基础数据印证了

农村公益电影放映保持稳步前进。

从影片供应来看，供给质量有明显

提升。城市大片（城市票房过亿影片）供

应更多、更新，这表现出了农村电影供应

在引进城市院线优秀影片方面的力度进

一步增加，2018年城市优秀影片获得了

农村群众的热爱，订购场次稳步增长，反

映出农村电影供给侧结构性改革初见成

效，也促进了广大农民观众共享中国电

影发展成果。科教片供应量连续三年持

续增加，且科教新片比例高于上年，这些

新片题材新颖，贴近农民生产生活，体现

时代特色，大量优质科教新片的供应带

动订购积极性，这反映出在乡村振兴战

略的背景下，农村群众对技术、知识的需

求增长，对新制作、新主题的科教电影的

偏好，科教电影正积极发挥着向农民传

播科普知识、传递致富思路的渠道功

能。戏曲片剧种进一步丰富，在原有 21
个剧种基础上新增了 4 个剧种，其中新

增的山东梆子和湘剧进入戏曲片各剧种

订购场次的前五强，这说明戏曲片供应

有效对接观众欣赏地方戏曲的需求，促

进了戏曲艺术在农村地区的传播普及和

传承发展，满足了农村群众独特的区域

性文化偏好。

院线和放映队来全年订购的总量和

结构保持平稳，说明从市场需求、订购总

量、结构分布等维度来看，农村地区订购

情况总体平稳。本年度的新片订购情况

较往年有所进步，订购新片的院线数总

量增加，而订购新片的部数与场次占比

均在往年的基础上增长明显，表现出院

线在订购新片上的积极性，这体现了农

村地区订购情况呈稳中向好的态势在持

续发展。

从发行主体来看，2018 年发行方的

数量增加，发行主体更加多元，民营企业

发行方活力增强。发行方发行影片的活

力依然充足，具备较强发片能力的头部

发行方的供应量依然稳定，同时非头部

发行方数量增加，供应量也有所成长，为

影片供给端注入新的驱动力。 （木夕）

本报讯 2018年渐行渐远，这一

年是中国改革开放四十周年的节

点，伴随着中国经济和综合国力的

崛起，中国电影产业从无到有，从小

到大，迄今已从十六年前微不足道

的地位，如今跻身于全球第二大电

影市场，在全球经济一体化的电影

业中举足轻重，市场份额达到21%。

2018 年中国电影虽然波澜兴

起，跌宕起伏，依然在开放改革的征

程上砥砺前行。据国家电影局公布

数据：2018 年中国电影票房 609.76
亿元人民币，较上年增长9%。票房

折算美元 88.6 亿左右，稳居全球第

二。全国年度观影人群 17.2 亿人

次，较 2017年增长 5.9%。以城镇人

口统计，年人均看电影2.15次。

在609亿元票房后面，电影产量

和产品也是丰富的，全年生产故事

片 902 部，动画片 51 部，科教片 61
部，纪录片57部，特种电影11部，年

度电影生产总量1082部。进入院线

大银幕发行放映的国产新片 400部

左右，进口片 118 部，合计 518 部。

国产片票房 378.97 亿元，市场份额

62.15%，较 2017 年上升了 8.3 个百

分点。

四部本土电影和一部中美合拍

影片进入了全球 50强影片榜单，这

是全球年度50强影片中仅有的四部

非好莱坞电影。2018年是好莱坞电

影大年，多部超级大片票房大爆，仅

在全球票房超过十亿美元的就有四

部影片，都在最快时间引进中国市

场发行放映，在竞争如此激烈的市

场，中国本土电影取得了良好业绩，

国产电影的生产和制作都有实质性

进步。

当然，受全球经济增长趋缓影

响，国内电影业发展速度也放缓

了。2018年中国终端市场新增银幕

9303 块，自此中国市场容量进入六

万块银幕时代，与银幕持续递增相

悖的是单银幕票房产出没有因市场

总量增长而提升，年度单位银幕产

出继续递减，年度单银幕票房平均

为 101.49 万 元 ，较 2017 年 下 降

7.8%。

2018年中国电影市场机制和法

规在加速建设和治理完善中，回望

过去一年虽经风雨，也见彩虹。在

复盘 2018年电影大数据之际，让我

们记住2018给中国电影留下的深远

印记。

这些年度纪录应该被铭记：

2018年的春节档，7天黄金周假

期（有效放映六天）创造了57亿元人

民币票房，将2月市场票房总量拉升

到历史新高，成为全年峰值，月度票

房101亿元人民币票房，折算美元约

15亿左右，单月超过北美2月份9.97
亿美元票房。

春节档六部重量级国产片，五

部在春节档票房超过亿元，三部晋

级“10亿+”。其中《红海行动》和《唐

人街探案 2》分别以 35.25亿和 32.35
亿位列年度电影冠亚军。

暑期档6-8月，市场放映中外新

片 158 部左右，收入 162.27 亿票房，

创造了“史上最牛暑期档”。暑期档

“亿元+”的影片24部，其中晋级年度

“10亿+”的影片有5部国产片与进口

片，为 3：2。其中《我不是药神》以

28.85亿进入年度榜单第三。

《我不是药神》全球收获 4.5 亿

美元，全球电影榜年度排名第 18
位。这部中国的主流大预算影片，

使用了经典的剧情片模式制作，在

发行后成为票房现象级影片，投资

预算 1090万美元，在中国本土取得

票房4.37亿美元。

（详见第4-5版）

本报讯（记者 林莉丽）头部网

络大电影分账票房已经突破 4500
万，院线端仍有200多部国产影片票

房不足100万元。多屏时代，如何完

成全年 400 余部国产电影和 6 万块

银幕的资源适配，用最便捷高效的

方式触达观众，是市场留给发行公

司的年度考题。

2018 年，来自电影产业两端的

信息依然令人振奋：

内容端，2018 年全年生产电影

故事片902部，动画电影51部，科教

电影 61 部，纪录电影 57 部，特种电

影11部，全年产量总计1082部。

放映端，2018 年全国新增银幕

9303块，银幕总数达到60079块。

内容端和放映端的双轮驱动，

实现了全国全年规模上映电影总票

房 609.76 亿元的好成绩，较上年增

长 9.06% 。 其 中 国 产 电 影 票 房

378.97 亿 元 ，占 票 房 总 额 的

62.15%。全年票房过亿元影片 82

部，其中国产电影44部。以《红海行

动》为代表的主流意识形态大片，以

《唐人街探案 2》为代表的主流商业

大片，以《我不是药神》为代表的现

实主义类型片分列年度票房三甲。

三甲作品和《超时空同居》、《快把我

哥带走》、《无名之辈》、《悲伤逆流成

河》、《风语咒》、《来电狂响》等年度

黑马电影一道，成为 2018电影市场

类型探索、市场突破和发行创新的

集中展示。

同质化、千院一片仍是电影发

行放映市场长期被诟病的问题，也

是中国比肩国际成熟电影市场的结

构性短板之一。值得一提的是，

2018年中国电影在以艺术电影放映

联盟为代表的专线发行，以及分区

发行、分线发行方面都进行了有益

的探索，并取得了阶段性的成绩，在

市场的差异化方面完成了基础性的

探索和突破。

（详见第7版）

本报讯（记者 郑中砥）电影交

流是当前国际文化交流中最受群众

喜爱的形式之一，近年来，通过签署

合拍片协议、举办国际性和区域性

电影节展等方式，中国电影与世界

各国的交流与合作不断增强。

根据中国电影合作制片公司提

供的数据，2018 年度合拍公司获电

影局批准立项合拍片 51部（其中一

部取消立项），与前年的84部立项合

拍片相比有较大下降。2018年内地

与香港合拍片18部，中美合拍7部，

大陆与台湾合拍4部，三者占所有立

项合拍片的近 60%。由此不难发

现，虽然 2018年度立项合拍片总体

数量下降，但是内地与香港合拍、中

美合拍等仍然是合拍片的主力。

合拍片扩大了中国电影的国际

影响力，同时通过合拍的方式，中国

电影人得以参与到更加国际化的制

作流程中。完备的电影制作流程与

更为精进的电影技术在合拍过程中

渐次输入，从某种程度上说，真正的

合拍片促进了技术和工业流程的发

展与完善。

合拍促进了国内电影技术和工

业流程的发展与完善，同时也扩大

着中国电影的国际影响力。事实

上，不仅是合拍片，中国电影人和中

国电影正在通过多种途径不断寻求

更大突破，在国际上取得更强的文

化影响力。2018年“电影走出去”呈

现出新的亮点和特征，已与 21个国

家签署了电影合拍协议，首届上合

组织国家电影节、第2届金砖国家电

影节、第 21届上海国际电影节、第 8
届北京国际电影节、第5届丝绸之路

国际电影节、首届海南岛国际电影

节，以及阿联酋、葡萄牙中国电影周

等活动顺利举办，用电影拉紧了人

文交流合作的共同纽带。

（详见第3版）

电影数字节目管理中心发布2018年度大数据报告

农村电影放映公益事业整体保持稳中向好态势

发行2018：6万块银幕下的观众触达

2018年中国电影市场综述

比制作、拼类型、博发行、做营销

春节档近十部新片打响“前哨战”

电影节展、合拍片为电影文化交流赋能


