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《哪吒》观众满意度达87.5分
创历史调查国产动画影片新高
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中影股份与老一辈艺术家共度八一建军节

8月影市有望创暑期档月度新高

坚持以人民为中心的创作导向
以现实主义精神反映时代的历史巨变

——新中国70年现实题材影片创作回顾

科幻第一站，滕华涛“交卷”

一周影市观察：

《哪吒》逆势走强《上海堡垒》受期待

国家电影局消息，暂停大陆影片和人员
参加2019年第56届台北金马影展。

◎ 壮丽70年 奋斗新时代

本报讯 中国电影观众满意度调

查·2019 年暑期档动画片调查显示，

《哪吒之魔童降世》（简称《哪吒》）观

众满意度87.5分，成为历史调查26部

国产动画影片的满意度冠军，也创造

了历史调查影片第四高分。截至8月

2 日，影片凭借优秀口碑斩获近 16.6
亿元票房，树立了国产动画电影市场

的新标杆，暑期档也因此迎来了第一

个高光时刻。

档期内另一部动画电影《猪猪

侠·不可思议的世界》（简称《猪猪

侠》）满意度 82.0分，居于历史调查动

画影片满意度中间水平。而本档期

首次扩展了对 6-11 岁儿童观众的对

比调查，《猪猪侠》获得 83.4 分，显示

影片更受低幼观众群体青睐。

满意度三大指数

《哪吒》获得动画片满意度冠军

传播度两年来首攀90分高点

《哪吒之魔童降世》改编自中国

神话故事，讲述了哪吒虽“生而为魔”

却“逆天改命”的成长经历的故事。

影片用现代视角重构经典故事，得到

了观众的高度赞誉，观众满意度获得

的 87.5 分不但是迄今为止调查的 26
部动画影片的最高分，也是历史调查

所有影片中的第四高分。

满 意 度 三 大 指 数 细 分 显 示 ，

《哪吒》思想性得分 86.8 分，影片对

于人性善恶的立体刻画和敢与天

命抗争的精神表达都获得了观众

的高度认可。观赏性得分 86.9 分，

影片中山河社稷图、邪魅地下龙

宫、冰压陈塘关、师徒决斗等场景

无 不 凸 显 出 高 超 的 动 画 制 作 水

准。特别是《哪吒》的优异表现激

发了观众分享和传播的热情，提振

了市场信心，传播度高达 90 分，而

上一个出现影片传播度超过 90 分

的档期是 2017 年暑期档。

综合历史调查的 26 部动画影片

来看，《哪吒》三大指数均名列前茅，

其中，思想性居第一位，观赏性、传播

度居第二位。截至目前，观赏性居第

一位的动画电影是今年年初上映的

《白蛇：缘起》，传播度居第一位的是

2015年暑期档上映的《西游记之大圣

归来》，另外2019年春节档上映的《熊

出没·原始时代》思想性上也表现优

异，这些影片均彰显了中国动画电影

创作的长足进步。

人群评价差异

普通、专业观众一致认可《哪吒》

《猪猪侠》更契合低龄观众需求

从不同层次观众群体的评价来

看，《哪吒》受到了普通观众和专业观

众的双重认可，普通观众满意度得分

87.5 分，专业观众得分 88 分，是历史

调查影片中唯一一部专业观众评分

高于普通观众的动画影片。

从不同年龄观众群体的评价来

看，有近七成观众认为《哪吒》没有明

显的年龄限制，受众群体较广。相

反，有 72.3%的观众认为《猪猪侠》比

较适合学龄前儿童和小学生观看。

今年春节，主持中国电影观众满

意度调查项目的中国电影艺术研究

中心调查组在对《小猪佩奇过大年》

的满意度调查和市场观察中发现，中

国电影观众满意度调查对象的年龄

起点为12岁，无法准确获得儿童观众

的观影评价数据。经过论证，调查组

在暑期档针对动画片增加了 6-11 岁

儿童的比较调查。

此次 6-11 岁的儿童观众比较调

查显示，《猪猪侠》满意度得分 83.4
分，《哪吒》得分 77.5 分，《猪猪侠》较

《哪吒》高出 5.9 分。显然，《猪猪侠》

满足的是少年儿童对于低幼向动画

影片的刚性需求。从影片要素上看，

低龄观众认为《哪吒》的故事更好看、

画面更优美、配音更有意思，而《猪猪

侠》则是人物角色更讨人喜欢。

另外，从观影动机上看，《哪吒》

最核心的观影动机为“影片口碑好”，

其次是预告片吸引人、对故事感兴

趣；《猪猪侠》最核心的观影动机为

“孩子想看”或“适合带孩子看”，其次

是口碑好、对故事感兴趣。这表明，

影片口碑、故事好是驱动观影的核心

要素所在。而营销上的吸引力与实

力、观众圈层的大小都会带来观影人

数的差距。

2019 年暑期档上映的两部动画

片带给了市场思考、动力与信心。《哪

吒之魔童降世》树立了国产动画电影

创作的新标杆，有效地提振了市场信

心，必然会让创作者更加凝心聚力于

精品创作。《猪猪侠·不可思议的世

界》收获低幼人群满意评价，他们的

观影刚需是国产动画市场不可或缺

的组成部分，细分观众是激发市场活

力的重要途径。 （郝杰梅）

本报讯 8 月 2 日下午，中影股份

邀请了八一电影制片厂著名军旅艺

术家和曾经在电影中扮演过革命军

人的著名演员师伟、田华、方辉、赵汝

平、吴素琴、袁霞、金迪、张勇手、王

玉珍、谢芳、李明启、卢桂兰、辛明、

张金玲、宋晓英、石小满等（按出生年

月为序）观摩了中影股份为庆祝新中

国成立 70 周年创作的献礼影片《打

过长江去》（原名《百万雄师》），共度

八一建军节。这些曾经出演过许多

军事题材电影的艺术家们，充分肯定

了这部影片，认为这是一部“讴歌党，

讴歌祖国，讴歌人民，讴歌英雄”的优

秀作品。

（影子）

本报讯（记者 赵丽）习近平总

书记指出：“中国特色社会主义进入

了新时代。希望大家承担记录新时

代、书写新时代、讴歌新时代的使

命，勇于回答时代课题，从当代中国

的伟大创造中发现创作的主题、捕

捉创新的灵感，深刻反映我们这个

时代的历史巨变，描绘我们这个时

代的精神图谱，为时代画像、为时代

立传、为时代明德。”

现实题材影片及其包涵的现实

主义精神，是中国电影的优良传统，

是百年中国电影的“传家宝”。新中

国成立以来，中国电影人坚持以人民

为中心的创作导向，时刻注重植根现

实生活、紧跟时代潮流，顺应人民意

愿、反映人民关切，创作出一大批观

照现实生活、表达人民心声的贴近实

际、贴近生活、贴近群众的优秀作品。

如新中国成立初期的《女篮 5
号》、《上海姑娘》、《我们村里的年轻

人》、《李双双》，具有鲜明的时代特

征；伴随改革开放进程创作而成的

《天云山传奇》、《庐山恋》、《人生》、

《秋菊打官司》、《一个都不能少》等，

从凡人小事、社会巨变中探寻时代

的思想印记和人性的真善美；再比

如新世纪以来推出的《郑培民》、《任

长霞》、《可可西里》、《唐山大地震》、

《杜拉拉升职记》、《失恋33天》等，实

现了对历史的回顾与反思、对时代

发展的记录与见证以及对当代英雄

的讴歌与赞美。

党的十八大以来，现实题材影

片的数量和票房占比都在稳步提

升，创作出了一批表现现实生活，与

人民共命运、与时代同呼吸的精品

力作《战狼2》、《湄公河行动》、《红海

行动》、《我不是药神》、《空天猎》、

《守边人》、《美人鱼》、《找到你》、《幸

福马上来》、《老师·好》、《烈火英雄》

等。今年国庆档，《攀登者》、《中国

机长》、《我和我的祖国》等为时代画

像、为时代明德的影片也即将上映，

为新中国成立70周年浓情献礼。

这些影片既有对光明的歌颂、对

理想的抒发、对道德的引导，又不回

避矛盾，用现实主义精神和浪漫主义

情怀观照现实生活，用光明驱散黑

暗、用美善战胜丑恶，让人们看到美

好、看到希望、看到梦想就在前方。

（详见第2-3版）

本报讯 暑期档赛程过半，《哪吒

之魔童降世》的横空出世让整个市

场为之一振，接下来的 8月有《上海

堡垒》、《使徒行者2：谍影行动》、《速

度与激情：特别行动》以及正在热映

的《烈火英雄》等中外影片列阵，吊

足了观众胃口。

总体来看，8 月片单非常亮眼。

市场头部梯队如《烈火英雄》、《上海

堡垒》、《使徒行者2》等影片强势；第

二梯队影片《龙牌之谜》、《沉默的证

人》、《保持沉默》、《鼠胆英雄》、《铤而

走险》等，类型丰富多样；位于第三梯

队的影片《送我上青云》、《郊区的

鸟》、《红花绿叶》等，以小而美的特

点，具备了颇有针对性的市场吸引

力。动画电影也在8月酝酿出新的活

力，国产动画新标杆《哪吒之魔童降

世》的票房纪录在 8月持续产生，同

时，一批新的中外动画如《全职高手

之巅峰荣耀》、《愤怒的小鸟2》等也为

本月市场增添了新的亮点。

这一切共同造就了 8 月电影市

场“虎头、猪肚、豹尾”的优质布局。

一个充满活力、颇具实力的8月已经

来临。 （详见第6版）

本报讯 据国家电影专项资金

办公室数据显示：上周共产出 24.31
亿票房，放映场次达 257万，共吸引

6750 万人次观影，创造今年暑期档

周票房新高。

其中，上映第二周的动画电影

《哪吒之魔童降世》依旧是本周票房

冠军，本周共产出16亿票房，截止到

8月6日，累计票房超26亿。本周开

画的《烈火英雄》排在第二位，首周

票房超5亿。

数据显示，《哪吒》在首周三天

的票房已显示出强劲势态，在上映

前三天票房逐渐提升，在接下来一

周的工作日中，《哪吒》的单日票房

依旧保持在 1.6亿-1.8亿之间，这一

成绩甚至超过了其首映日的票房

（约 1.3 亿）。在上周末，《哪吒》更

是交出了单日票房超 3 亿的成绩

单。业内人士认为，《哪吒》和《烈火

英雄》在下周仍具备较强的市场竞

争力，加之《上海堡垒》、《使徒行者

2》等新片入市，8月上旬会再掀观影

热潮。 （详见第5版）

本报讯（记者 林莉丽）采访间

一坐下，滕华涛先问记者看的是哪

个版本，“普通 2D 版的声音还原不

是特别准确……”8月 9日，《上海堡

垒》IMAX-3D版本同步上映。

从《双面胶》开始讲述当代都市

情感的不同侧面，到了 2013 年滕华

涛想做一些调整。“连续创作，关于

家庭情感的不同侧面的变化说的差

不多了”，滕华涛说。

另一个促成转向的动力是中国

电影市场持续高速增长。“我自己的

判断，中国电影市场走到400亿、500
亿票房的时候，观众将不再满足于

看都市喜剧和轻松爱情，观众对工

业化一定有要求。”

在题材类型的范畴内谈工业化，

“科幻战争片”无疑是最硬核的挑战。

《上海堡垒》符合滕华涛挑战工

业化的目标，在上海反击外形文明

给了他最初的创作冲动。“小说本身

是软科幻，但可以从中提炼出相对

完整的科幻世界观，《变形金刚》能

炸到香港，我们为什么不做一个上

海反击的故事？”

《上海堡垒》被书迷们昵称为

“大堡”，对其中情感和人物内心状

态的影像还原是滕华涛拿手的部

分，但如何做科幻片对当时的中国

创作者而言还是一片黑暗、迷茫。

滕华涛知道很难，但隐约觉得“再

难，三年总能做完吧！”

8月9日，滕华涛即将交卷。“作科

幻片，我最看重要是了解一个类型的创

作方法。有了这一次，后面就能挑战更

大的难度、做得更好。”（详见第4版）

本报讯 由中共四川省委宣传部、

中共陕西省委宣传部、峨眉电影集团、

绿地控股集团、四川新文广影业有限

公司、西安嘉方影视有限公司、五粮液

集团联合摄制出品，中国电影股份有

限公司北京电影发行分公司发行的献

礼新中国成立70周年重大革命历史题

材电影《红星照耀中国》，即将于 8月 8
日全国公映。建军节到来之际，片方

发布了“无悔使命”版预告，引发观众

对这段历史的好奇和回味，也让大家

对这部“举精神之旗、立精神支柱、建

精神家园”的影片更加期待。

强大的制作团队对影片艺术标准

的坚持，在影片中体现得淋漓尽致，更

把如何借助电影语言，将一个历史故事

表现丰满、刻画精准并赋予新意的追求

贯穿了始终。仅从预告的惊鸿一瞥中，

就能看到悬念迭生的群像速写、火爆激

烈的战争交锋，以及军民同乐的动情描

摹和伟人风采的真挚刻画，而借助诗意

的色调运用，宏大的场面调度和抓睛的

细节呈现，使得观众过目即留痕、留痕

即共鸣。清华大学教授尹鸿这样评价

该片：“用诗化的叙事语言和艺术形式，

展现了陕北的风俗人情和地理风貌，注

重大历史中的小细节，使纪实性的题材

平添了不少故事性。” （赵丽）

《红星照耀中国》8月8日全国公映


